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PROJETO BASICO CONSOLIDADO

PROIJETO BASICO  CONSOLIDADO PARA A
CONTRATACAO DOS SERVICOS DE PUBLICIDADE
PRESTADOS POR AGENCIAS DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA.

1. INFORMACOES GERAIS

1.1. Unidades Administrativas:
Secretaria da Casa Civil;
Secretaria da Educacao;

1.2. Natureza do Objeto
Servigos especiais de publicidade e propaganda institucional, definidos pela Lei Nacional n2 12.232 de
29 de abril de 2010.

—~ 1.3. Natureza do Contrato

O contrato oriundo deste instrumento possui natureza continuada, podendo ser prorrogado nos
termos da Lei Nacional n2 14.133 de 1 de abril de 2021.

2. DO OBJETO E DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO

2.1. O Objeto da contratacdo compreende a prestacdo dos servigos de publicidade, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugdo
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o intuito de atender
ao principio da publicidade, bem como ao direito a informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou
instituicbes ou de informar o publico em geral;

2.2. O preco estimado para a presente contratacdo é de RS 2.500.000,00 (dois milhdes e guinhentos mil
reais), valor calculado com base em contrata¢des anteriormente realizadas por esta entidade, conforme
item 8 do Estudo Técnico Preliminar;

2.3. A necessidade da contratagdo encontra-se pormenorizada no item 3 do Estudo Técnico Preliminar.

3. DA DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO E DOS REQUISITOS DA CONTRATACAO

~ 3.1. DESCRICAO DA SOLUGCAO COMO UM TODO

3.1.1. A solugdo proposta para atender a necessidade publica identificada consiste na contratagdo de uma
agéncia de publicidade e propaganda, com estrutura técnica e operacional adequada para prestar, de forma
continua e integrada, servicos especializados de comunicagdo institucional e publicitaria. A contratagio
deve observar o regramento especifico disposto na Lei n2 12.232/2010, que disciplina a contratacdo desses
servigos no ambito da Administracdo Publica;
3.1.2. A descri¢do da solugdo como um todo encontra-se pormenorizada no item 9 do Estudo Técnico
Prefiminar.
3.2. REQUISITOS DA CONTRATACAO
3.2.1. Para que a necessidade publica relacionada a comunicagdo e publicidade institucional do Municipio
de Aracati seja atendida de forma eficaz, transparente e conforme os principios que regem a Administracao
Publica, a contratagdo deve observar os seguintes requisitos essenciais:

a) Capacidade técnica e operacional da futura contratada para planejar, coordenar e executar

atividades de comunicacdo institucional de forma integrada, com qualidade e aderéncia aos

objetivos da Administragdo.
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planejamento, criacdo e midia, com atuagdo compativel com a complexidade das a¢bes a serem
realizadas.

c) Infraestrutura fisica e tecnoldgica compativel com a prestacdo continua e eficiente dos servigos,
devendo estar localizada em Aracati ou Fortaleza/CE, para garantir o atendimento tempestivo as
demandas do Municipio.

d) Capacidade de atender com presteza as solicitacBes da Administragdo, observando prazos
definidos e padrdes de qualidade previamente acordados.

e) Conformidade com a legislacdo vigente, especialmente a Lei n2 12.232/2010, no que se refere as
normas especificas aplicaveis a contratacdo de servicos de publicidade por 6rgdos publicos.

f) Transparéncia na formagdo dos precos, mediante apresentacdo de cota¢bes obtidas no mercado,
com documentacdo de respaldo, garantindo a compatibilidade com os valores praticados no setor
e 0 respeito ao principio da economicidade.

g) Compromisso com a ética e responsabilidade na condugdo das a¢des publicitarias, incluindo o zelo
pela imagem institucional da Administracdo Publica e o cumprimento das obrigagBes fiscais,
trabalhistas e previdenciarias.

h) Manutengdo das condi¢cbes de habilitagdo durante toda a vigéncia do contrato, incluindo
regularidade fiscal e trabalhista, estrutura organizacional adequada e idoneidade técnica e juridica.

4. DA MODALIDADE, DO CRITERIO DE JULGAMENTO E DO REGIME DE EXECUCAO

Importante trazer a colagdo, inicialmente, o conceito de Concorréncia adotado na Lei n®
14.133/2021;

Art. 62 Para os fins desta Lei, consideram-se:

[..]

XXXVIIl - concorréncia: modalidade de licitagdo para contratagdo de bens e servigos
especiais e de obras e servigos comuns e especiais de engenharia, cujo critério de
julgamento podera ser:

[.]

b) melhor técnica ou contetido artistico;

Art. 29. A concorréncia e o pregdo seguem o rito procedimental comum a que se refere
o art. 17 desta Lei [...]

O inciso XIV do art. 62 da NLLC, por sua vez, traz a definicdo de bens e servigos especiais para os
quais pode ser adotada a modalidade concorréncia. Veja-se:

XIV - bens e servicos especiais: aqueles que, por sua alta heterogeneidade ou
complexidade, ndo podem ser descritos na forma do inciso Xlll do caput deste artigo,
exigida justificativa prévia do contratante;

Considerando que o objeto licitado visa a prestagdo de servigos especiais que, por sua alta
complexidade, ndo podem ser descritos na forma do inciso X!, caput, do Art. 62, sua classificagdo enquadra-
se na definicdo de SERVICOS ESPECIAIS, sendo, portanto, factivel a utilizagdo da modalidade concorréncia
Nno casoc em apreco.

Corroborando com o exposto acima, segue a determinac¢do legal disposta no art. 52 da Lei n®
12.232/2010, a seguir transcrito:
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Art. 52 As licitagbes previstas nesta Lei serdo processadas pelos drgdos e entidades
responsaveis pela contratacio, respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da Lei no
8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatdrios os tipos “melhor técnica”
ou “técnica e prego”.

/
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Destarte, a modalidade imposta legalmente para esta contratagdo é a Concorréncia, nos termos do
art. 28, inciso Il da Lei n2 14.133/2021, em conjunto com o art. 52 da Lei n? 12.232/2010, que determina a
obrigatoriedade da modalidade concorréncia para a contratacdo de servigos de publicidade prestados por
intermédio de agéncia de propaganda.

4.2. CRITERIO DE JULGAMENTO
4.2.1. O critério de julgamento adotado é o de melhor técnica, nos termos do art. 52 da Lein2 12.232/2010
¢/cart. 28, Il da Lein® 14.133/2021.

4.4. DO REGIME DE EXECUCAO
- 4.4.1. No caso em apreco, o regime de execuc¢do é o de EMPREITADA POR PRECO GLOBAL, tendo em vista
que a contratacdo dos servigos dar-se-a por preco certo e total.

5. DO CONTRATO

5.1. O(s) contrato(s) oriundo(s) desta licitagdo produzird(do) seus juridicos e legais efeitos a partir da data
de assinatura do Instrumento Contratual e vigera(do), inicialmente, pelo prazo de 12 (doze) meses, com
possibilidade de prorrogacdo, e deverdo ser observadas, no momento da contratagdo e a cada exercicio
financeiro, a disponibilidade de créditos orcamentarios.

5.1.1. Antes de formalizar ou prorrogar o prazo de vigéncia do contrato, a Administra¢do devera verificar a
regularidade fiscal do contratado, consultar o Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas (CEIS)
e o Cadastro Nacional de Empresas Punidas (CNEP), emitir as certidGes negativas de inidoneidade, de
impedimento e de débitos trabalhistas e junta-las ao respectivo processo.

5.2. O prestador de servigos terd o prazo de 05 (cinco) dias Oteis, contado a partir da convocagdo, para
assinar o contrato. Este prazo podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo, quando solicitado pelo
interessado durante o seu transcurso e desde que ocorra justo motivo aceito pelo Municipio de Aracati/CE.
5.2.1. A recusa injustificada ou a caréncia de justo motivo do fornecedor para deixar de assinar o contrato
no prazo estabelecido, sujeitara a licitante a perda do direito a contratagdo e a aplicagdo das penalidades
previstas neste instrumento e implicara na imediata perda da garantia da proposta em favor do 6rgdo ou
entidade licitante.

5.3. O contrato podera ser alterado em conformidade com o disposto no Capitulo VIl do Titulo Ill da Lei n?
14.133/2021.

5.4. Ndo serd admitida a subcontratacdo dos servicos.

6. DOS DIREITOS AUTORAIS

10.1. ACONTRATADA cede 3 CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais de uso das

ideias (incluidos estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua
propriedade, concebidos, criados ou produzidos em decorréncia deste Contrato, ndo cabendo
remuneracdo adicional ou especial, mesmo depois de encerrada a vigéncia deste Contrato.

10.1.1. O valor dessa cessdo é considerado incluso nas modalidades de remuneracdo definidas neste
contrato.

10.1.2. A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por intermédio de
terceiros, com ou sem modifica¢Bes, durante a vigéncia deste Contrato e mesmo apds seu término ou )
eventual rescisdao, sem que lhe caiba qualquer dnus perante a CONTRATADA. %
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10.1.3. Acritério da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser reutilizadas por outros
orgdos, entidades ou sociedades integrantes da estrutura do Poder Executivo Municipal, sem que caiba a
CONTRATANTE qualquer énus perante a CONTRATADA.

10.2. Em todas as contratacGes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA solicitara de cada
terceiro 02 (dois) or¢amentos para execu¢do do servico, 01 {(um) de cessdo de direitos por tempo limitado
e outro de cessdo total e definitiva de tais direitos, para que a CONTRATANTE escolha uma das opgdes.
10.2.1. Nos casos de cessdo por tempo limitado, a CONTRATADA condicionara a contratacdo do servico por
periodo indicado pela CONTRATANTE e utilizard os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
autorais e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao.

10.2.2. Quando a CONTRATANTE optar pela execugdo dos servicos com a cessdo total e definitiva, a
CONTRATADA se compromete a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros - para a
producdo de pecas e de campanhas e a prestacdo de outros servicos - clausulas escritas que:

a) Explicitem a cessdo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criagdo, a produgdo
e a diregdo, a composicdo, o arranjo e a execuc¢do de trilha sonora, as matrizes e os demais trabalhos
assemelhados.

b) Estabelecam que a CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou
por intermédio de terceiros, com ou sem modifica¢Bes, durante a vigéncia deste Contrato e mesmo apds
seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualguer énus perante os cedentes desses direitos.
10.3.  Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessdo - definitiva ou por tempo limitado - sera
sempre considerada como ja incluida no custo de produgdo.

10.4. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de
produgado, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada (s), incorporada(s) a
peca e os de cessdao dos demais direitos.

10.5. A CONTRATADA se compromete a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a cefebrar com
terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentdrios e outras, que ndo
impliquem direitos de uso de imagem e de som de voz, cladusulas escritas estabelecendo:

a) Que a CONTRATANTE serdo entregues duas copias, uma em BETACAM ou similar editavel e a outra
digitalizada, de todo material bruto produzido.

b) Que a CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar a cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse
material diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificacbes, durante a vigéncia deste
Contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer énus perante os
cedentes desses direitos.

c) Que qualquer remuneragdo devida em decorréncia dessa cessdo serd sempre considerada como ja
incluida no custo de producdo.

10.6. A CONTRATANTE sera a tnica e exclusiva proprietaria dos resultados oriundos do cumprimento do
presente contrato, sejam tais resultados passiveis ou ndo de protecdo do Direito de Propriedade
Intelectual.

10.7.  Egarantido 8 CONTRATANTE o direito de titularidade sobre o resultado privilegiavel da propriedade
intelectual, oriundo da execu¢do do objeto contratual, respeitados os direitos garantidos a CONTRATADA
ou a terceiros, antes da assinatura do presente contrato.

10.8.  Fica garantida a CONTRATANTE a apropriacdo dos direitos patrimoniais e conexos, inclusive do uso
e da exploracdo econdmica sobre os resultados decorrentes da execucdo do objeto contratual, que
importem em direitos autorais, respeitada a nomeagdo do autor.

10.9. A CONTRATANTE, a seu critério, podera aproveitar, para veiculacdo, pecas produzidas para outros
orgdos, entidades ou sociedades integrantes do Poder Executivo Municipal. Nesses casos, quando couber,
a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos das

pecas. %g/
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7. DA GESTAO DO CONTRATO

7.1. O contrato deverad ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as cldusulas avengadas e as
normas dispostas da Lei Federal n? 14.133, de 2021, e cada parte responderd pelas consequéncias de sua
inexecugdo total ou parcial.

7.2. Em caso de impedimento, ordem de paralisacdo ou suspensdo do contrato, o cronograma de execugao
poderad ser prorrogado pelo tempo correspondente, anotadas tais circunstancias mediante simples apostila.
7.3. As comunicac¢des entre o 6rgdo ou entidade e a contratada devem ser realizadas por escrito sempre
que o ato exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletrénica para esse fim.

7.4. O érgdo ou entidade podera convocar representante da empresa para adog¢do de providéncias que
devam ser cumpridas de imediato.

7.5. Apds a assinatura do contrato ou instrumento equivalente; o 6rgdo ou entidade poderd convocar o
representante da empresa contratada para reunido inicial para apresentag¢do do plano de fiscalizagdo, que
contera informacGes acerca das obrigagOes contratuais, dos mecanismos de fiscalizacdo, das estratégias
para execugdo do objeto, do plano complementar de execucdo da contratada, quando houver, do método
de aferigdo dos resultados e das sang¢des aplicdveis, dentre outros.

7.6. A Gestdo do Contrato sera exercida pelo Secretario (a) da respectiva Pasta ou quem este designar, o
qual deverd exercer em toda sua plenitude a a¢do de que trata a Lei n? 14.133/2021.

7.7. O gestor do contrato coordenard a atualizacdo do processo de acompanhamento e fiscalizagcdo do
contrato contendo todos os registros formais da execu¢do no histdrico de gerenciamento do contrato, a
exemplo da ordem de compra, do registro de ocorréncias, das alteraces e das prorrogacdes contratuais,
elaborando relatdrio com vistas a verificagdo da necessidade de adequac¢des do contrato para fins de
atendimento da finalidade da administracédo.

7.8. O gestor do contrato acompanhara a manutencao das condigdes de habilitacdo da contratada, para
fins de empenho de despesa e pagamento, e anotara os problemas que obstem o fluxo normal da liguidacdo
e do pagamento da despesa no relatério de riscos eventuais.

7.9. O gestor do contrato acompanhard os registros realizados pelos fiscais do contrato, de todas as
ocorréncias relacionadas a execuc¢do do contrato e as medidas adotadas, informando, se for o caso, a
autoridade superior aquelas que ultrapassarem a sua competéncia.

7.10. O gestor do contrato emitirda documento comprobatério da avaliagdo realizada pelos fiscais técnico,
administrativo e setorial quanto ao cumprimento de obrigacSes assumidas pelo contratado, com mengdo
a0 seu desempenho na execugdo contratual, baseado nos indicadores objetivamente definidos e aferidos,
e a eventuais penalidades aplicadas, devendo constar do cadastro de atesto de cumprimento de
obrigacdes.

7.11. O gestor do contrato tomarad providéncias para a formalizacdo de processo administrativo de
responsabilizagdo para fins de aplicacdo de sang8es, a ser conduzido pela comissdo de que trata o art. 158
da Lei n? 14.133, de 2021, ou pelo agente ou pelo setor com competéncia para tal, conforme o caso.

7.12. O gestor do contrato devera elaborara relatério final com informacdes sobre a consecugdo dos
objetivos que tenham justificado a contratacdo e eventuais condutas a serem adotadas para o
aprimoramento das atividades da Administracao.

8. DA FISCALIZACAO

8.1. A execugdo do contrato serd acompanhada e fiscalizada por servidor devidamente designado para este
fim, o qual devera exercer em toda a sua plenitude a acdo de que trata o art. 117 da Lei Nacional n2
14.133/2021.

8.2. Afiscalizagdo serd exercida pela Secretaria Contratante. Todos os problemas advindos da execugdo do
contrato serdo tratados inicialmente com a Fiscalizacdo e, posteriormente, se ndo houver solugdo
compativel, com o (a) Secretario(a).
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8.3. A Contratada deverd se limitar ao fornecimento especificado no Contrato e nas ordens de
compras/autorizacdo de fornecimento, sob pena de executar e ndo receber.

8.4. Orepresentante da PMA anotara em registro proprio todas as ocorréncias relacionadas com a execugao
do contrato, determinando o que for necessdrio a regularizacdo das faltas ou defeitos observados.

8.5. As decisOes e providéncias que ultrapassarem a competéncia do representante deverdo ser solicitadas
aos seus superiores em tempo habil para a adocdo das medidas convenientes.

8.6. A aceitagdo dos itens fornecidos pela fiscalizagdo ndo exime o contratado de suas responsabilidades
técnicas e civis.

9. DO REAJUSTE E DO REEQUILIBRIO ECONOMICO E FINANCEIRO DO CONTRATO

9.1. Os pregos inicialmente contratados sdo fixos e irreajustaveis no prazo de um ano contado da data do
orgamento.

9.2. Apds o interregno de um ano, os precos contratados serdo reajustados, independentemente de
solicitacdo do contratado, com base na variagdo do indice IGP-M ~ indice Geral de Precos do Mercado,
divulgado pela Fundagdo Getulio Vargas — FGV, exclusivamente para as obrigacGes iniciadas e concluidas
apos a ocorréncia da anualidade.

9.3. A aplicagdo do reajuste se fara a partir do 132 més a contar da data do contrato, sendo que o seu valor
percentual (calculado com a aplicacdo da férmula abaixo) se manterd fixo por 12 meses, e assim
sucessivamente a cada 12 meses.

9.4. No caso de atraso ou ndo divulgacdo do indice de reajustamento, o contratante pagara ao contratado
a importéncia calculada pela Gltima variagdo conhecida, liquidando a diferenca correspondente tdo logo
seja divulgado o indice definitivo.

9.4.1. Fica o Contratado obrigado a apresentar memdaria de calculo referente ao reajustamento de precos
do valor remanescente, sempre que este ocorrer.

9.5. Nas aferi¢Ges finais, o indice utilizado para reajuste sera, obrigatoriamente, o definitivo.

9.6. Caso o indice estabelecido para reajustamento venha a ser extinto ou de qualquer forma ndo possa
mais ser utilizado, serd adotado, em substituicdo, o(s) que vier{em) a ser determinado(s) pela legistacdo
entdao em vigor e, na auséncia de previsdo legal quanto ao indice a ser adotado em substituicdo ao indice
extinto, as partes elegerdo novo indice oficial para reajustamento do prego do valor remanescente, por
meio de termo aditivo.

9.7. O reajuste serd realizado por apostilamento.

9.8. No cdlculo dos reajustes se utilizara a seguinte formula:

- 10
R=V }——-o
0 , onde:

R = Valor do reajuste procurado;

V = Valor contratual a ser reajustado;

lo =Indice inicial — correspondente ao més do orgamento;

| = indice final — correspondente ao més de aniversério anual do contrato.

9.9. Poderad ser restabelecido o equilibrio econémico-financeiro inicial do contrato em caso de for¢a maior,
caso fortuito ou fato do principe ou em decorréncia de fatos imprevisiveis ou previsiveis de consequéncias
incalculdveis, que inviabilizem a execugdo do contrato tal como pactuado, respeitada, em qualquer caso, a
reparticdo objetiva de risco estabelecida no contrato, nos termos do Art. 124, Inciso ll, alinea “d” da Lei
14.133/2021, devendo ser formalizado através de ato administrativo.
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9.9.1. A Administracdo devera se manifestar sobre o pedido de restabelecimento do equilibrio econdmico-
financeiro, no prazo de até 15 (quinze) dias, a contar da data do pedido.
9.9.2. O reequilibrio econdmico-financeiro sera realizado por Termo Aditivo.

10. DO RECEBIMENTO, DOS PRAZOS E DOS PAGAMENTOS

10.1. DO RECEBIMENTO DO OBJETO

10.1.1. A fiscalizagdo e o recebimento do objeto serdo feitos por servidor designado pela Secretaria para
este fim.

10.1.2. A aceitabilidade do objeto devera ser avaliada pela fiscalizacdo e estard condicionada a correta
execucdo e ao acompanhamento e atestacdo das exigéncias contratuais pela fiscalizagdo e a proposta
adjudicada.

10.1.3. O objeto deste Contrato sera recebido:

a) Provisoriamente, de forma sumaria, pelo responsavel por seu acompanhamento e fiscalizagdo, no prazo
de 05 {cinco) dias, a contar da efetiva execugdo dos servigos.

b) Definitivamente, por servidor ou comissdo designada pela autoridade competente, mediante termo
detalhado que comprove o atendimento das exigéncias contratuais, no prazo de 30 (trinta) dias, a contar do
recebimento provisério.

10.1.4. O recebimento provisorio ou definitivo ndo excluira a responsabilidade civil nem a responsabilidade
ético-profissional da contratada pela perfeita execucdo do contrato, nos limites estabelecidos pela lei ou
pelo contrato.

10.2. DA ORDEM DE SERVICO

10.2.1. Os servigos contratados serdo iniciados mediante expedicdo de ORDENS DE SERVICQ, por parte da
administragdo ao licitante vencedor, que indicara a data de inicio dos servicos, de acordo com a
conveniéncia e oportunidade administrativa, a necessidade e disponibilidade financeira da Contratante.

10.3. DO PRAZO E LOCAL DA EXECUCAO

10.3.1. Os servicos contratados deverdo ser iniciados em até 5 {cinco) dias Uteis, a contar da data do
recebimento da Ordem de Servigos, no local definido pelo 6rgdo contratante.

10.3.2. Para os servicos objeto deste certame, devera ser emitida fatura e nota fiscal em nome do Municipio
de Aracati/CE.

10.3.3. As informagdes necessarias para emissdo da fatura e nota fiscal deverdo ser requeridas junta ao
drgdo contratante.

10.3.4. No caso de constatagdo da inadequacdo dos servigos as normas e exigéncias especificadas neste
instrumento e na proposta de precos vencedora a Administracdo os recusard, devendo ser de imediato
adequados as supracitadas condicles, sob pena de aplicagdo das penalidades cabiveis, na forma da lei e
deste instrumento.

10.3.5. Os prazos de inicio de etapas de execugdo, de conclusdo e de entrega admitem prorrogacdo, desde
que devidamente justificada por escrito e previamente autorizada pela Secretaria.

10.3.6. Em caso de impedimento, ordem de paralisacdo ou suspensdo do contrato, o cronograma de
execucdo serd prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente, anotadas tais circunsténcias
mediante simples apostila.

10.3.7. As prorrogacdes de prazo serdo concedidas somente mediante justificativa, permissivo legal e
conveniéncia, atestados pelo Municipio de Aracati/CE.

10.4. DA LIQUIDACAO ﬁb/
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10.4.1. A Administracdo fard a liquidagdo da despesa, no prazo de até 30 (trinta) dias, a contar da efetiva
execucdo dos servicos e encaminhamento das respectivas notas fiscais/faturas devidamente atestadas pelo
gestor da despesa.

10.5. DA REMUNERACI\O E DO PAGAMENTO

8.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

8.1.1. (Percentual de desconto) sobre 0s custos internos, baseados na tabela de pregos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Ceara.

8.1.2. (Percentual de honorarios) referentes a produgdo de pegas e de materiais decorrentes do estudo

ou de cria¢do intelectual da agéncia contratada e sob sua supervisdo cuja distribuicdo ndo proporcione a

Licitante o desconto padrdo de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, incidente sobre os custos
de servicos realizados por terceiros.

8.1.3. (Percentual de honorarios) incidentes sobre os custos de outros servicos realizados por terceiros,
referentes a pesquisas de pré-teste e pds-teste — vinculadas a concepgdo e criacdo de campanhas e pegas
publicitdrias — e a elaboragdo de marcas, de expressbes de propaganda, de logotipos e de outros

- elementos de comunicac¢do visual.
8.2. Em relagdo aos direitos autorais:
8.2.1. Aatores e modelos, em relacdo ao caché original, pelos direitos de uso de imagem e de som de
voz, na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, a CONTRATANTE pagara no
mdximo 50% do valor contratado.
8.2.2. Aos detentores dos direitos patrimoniais de uso de obras consagradas, incorporadas a pegas, em
relacdo ao valor original da cessdo desses direitos, na reutilizacdo das pegas por periodo igual ao
inicialmente pactuado, a CONTRATANTE pagara no maximo 50% do valor contratado.
8.2.3. Emrelacdo aos subitens 8.2.1. e 8.2.2.:
8.2.3.1. 0 valor inicialmente contratado podera ser reajustado, mediante aplicacio do indice de Pregos ao
Consumidor Ampliado — IPCA (IBGE), desde que decorrido pelo menos um ano da cessao original dos
direitos.
8.2.3.2. Quando da reutilizacdo de pecas por perfodo inferior ao inicialmente contratado, o limite maximo
que a CONTRATANTE se propbe a pagar sera obtido dividindo-se o valor total originalmente pago pelo
numero de meses contratados, para em seguida, multiplicar-se o valor correspondente a um més pelo
numero de meses que sera renovado.

= 8.2.3.3. A CONTRATADA se compromete a sempre negociar as melhores condi¢Bes de preco.

8.3. ACONTRATADA ndo fard jus:

8.3.1. Asdespesas com deslocamento (passagens aéreas e terrestres, hospedagens, alimentacéo) de
seus profissionais ou de seus representantes.

8.3.2. Ahonordrios ou a qualquer outra remuneracdo sobre os custos de servicos realizados por terceiros,
referentes a producdo de pegas e de materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao.

3.4.3. Além da remuneracdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia —
a base de um percentual bruto de 20% (vinte por cento) dos precos de tabela ou dos pregos acertados para
veiculacdo, prevalecendo sempre o menor dos dois — concedido pelos veiculos de comunicagdo, em
conformidade com o art. 11, da Lei n2 4.680/65, e com o art. 11, do Decreto n? 57.690/66.

10.5.1. O pagamento sera feito apos a liquidagdo, na propor¢do da execugdo dos servigos, segundo as

ordens de servicos expedidas pela Administracdo, de conformidade com as notas fiscais/faturas

devidamente atestadas pelo gestor da despesa, e encaminhamento das certidBes federais, estaduais e

municipais, CRF FGTS e CND trabalhista da empresa contratada, todas atualizadas, observadas as condigdes

da proposta, através de crédito na conta bancdria do fornecedor. Jg/
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10.5.1. Nenhum pagamento isentara a CONTRATADA das suas responsabilidades contratuais, nem
implicara na aprovacdo definitiva dos servi¢os executados, total ou parcialmente.

10.5.2. Ocorrendo erro na fatura ou outra circunstancia que desaconselhe o pagamento, a CONTRATADA
serd cientificada, a fim de que tome providéncias.

10.5.3. Podera a CONTRATANTE sustar o pagamento da CONTRATADA nos seguintes casos:

a) quando a CONTRATADA deixar de recolher multas a que estiver sujeita, dentro do prazo fixado;

b) quando a CONTRATADA assumir obrigacdes em geral para com terceiros, que possam de qualquer forma
prejudicar a CONTRATANTE;

c) inadimpléncia da CONTRATADA na execucdo do contrato.

11. DAS OBRIGAGOES DAS PARTES

11.1. DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

11.1.1. A contratada deverd executar o contrato nos locais e prazos estipulados pefo Municipio de Aracati

e rigorosamente de acordo com as especificagdes estabelecidas neste instrumento e seus anexos e na
o, proposta vencedora, sendo que a ndo observancia destas condicdes implicara na ndo aceitagdo dos

mesmos, sem gque caiba qualquer tipo de reclamacdo ou indenizagdo por parte da contratada.

11.1.2. A Contratada deve cumprir todas as obrigacBes constantes deste instrumento e seus anexos,

assumindo como exclusivamente seus os riscos e as despesas decorrentes da boa e perfeita execugdo do

objeto;

11.1.3. Operar como uma organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

11.1.4. Realizar com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de

fornecedores de servigos especializados e veiculos de comunicagdo e divulgacdo, todos os servigos

relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificacdes estipuladas pela

CONTRATANTE.

11.1.4.1. N&o sera admitida a subcontratacdo de agéncia de publicidade e propaganda, para execugdo dos

servicos objeto deste contrato, conforme disposto em sua Cldusula Segunda, tais como planejamento,

estudo, criagdo e concepcao.

11.1.4.1.1. As CONTRATADAS poderdo contratar terceiros para a execucdo, produgdo e distribuicdo de

campanhas e de pecas publicitérias.

11.1.5. Comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data de assinatura deste

instrumento, que possui, estrutura completa (infraestrutura, recursos humanos e materiais) para o
. atendimento da CONTRATANTE, compativel com o volume e com a caracteristica dos servicos a serem

prestados. No tocante aos recursos humanos que ficardo exclusivamente a disposicdo da CONTRATANTE

em Fortaleza, deverd ser representada, no minimo, pelos seguintes profissionais:

a) profissional na drea de atendimento;

b) profissional na area de planejamento;

c) profissionais na drea de criacdo;

d) profissional na area de midia.

11.1.5.1. A CONTRATADA se compromete a centralizar em Aracati ou Fortaleza/CE o comando da
publicidade e marketing da CONTRATANTE.

11.1.5.2. A CONTRATADA, a seu critério, podera utilizar-se da matriz ou de seus escritdrios ou filiais em
outras Unidades da Federacio para servicos de planejamento, estudo e criagdo/concepcdo que venham a
ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas.

11.1.5.3. A CONTRATADA se compromete a utilizar os profissionais indicados na Proposta Técnica, da
Concorréncia que deu origem a este Contrato, para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento,

na elaboracdo dos servicos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela CONTRATANTE. ﬁ/
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11.1.5.4. A CONTRATADA manterd, a frente dos servigcos, um representante credenciado {por eschES'), o}
qual sera responsavel pela direcdo dos servicos contratados e representard a CONTRATADA perante a
CONTRATANTE.

11.1.5.5. A infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execugdo do contrato deverdo ser
comprovados mediante apresentacdo do titulo constitutivo de posse ou de propriedade da CONTRATADA
(contrato de locagdo, de comodato, de doacdo, de cessdo de direitos ou escritura publica) e dos respectivos
documentos contdbeis que comprovem a propriedade dos mesmos por parte da CONTRATANTE.

11.1.6. Cumprir os prazos de execucdo dos servicos no desenvolvimento de cada agdo, conforme as
condi¢Bes estabelecidas entre as partes, sob pena de aplicagdo das penalidades cabiveis.

11.1.7. Apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacdes de precos obtidas entre fornecedores que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido. Quando ndo for possivel obter o minimo de 03 (trés)
cotacBes, a CONTRATADA devera justificar o fato, por escrito, sujeito a aceitagdo pela CONTRATANTE. O
valor dos servicos serd orcado pela contratada em cada caso, em fungdo dos custos respectivos,
obedecendo-se, rigorosamente, sob pena de responsabilidade, sua compatibilidade com os pregos de
mercado, e serdo submetidos a apreciacdo da CONTRATANTE que decidird quanto a sua aprovagao.
11.1.7.1. As cotagOes de precos deverdo ser elaboradas em papel timbrado e conter, no minimo, as
seguintes informacdes:

a) Razdo Social;

b) CNPJ;

¢) Endereco completo;

d) Telefone, fax e e-mail para contato;

e) Descricdo detalhada do produto ou servigo cotado, quantidade, preco unitario e preco total;

f) Local e data de emissdo;

g) Nome por extenso, assinatura, cargo e funcdo de seu representante;

h) Anexar o orcamento do fornecedor da cotacdo do preco devidamente assinado.

11.1.7.2. E facultado & CONTRATANTE sempre que achar necessario exigir que as cotacdes de precos
apresentadas pelo CONTRATADO estejam acompanhadas dos seguintes documentos:
a) Prova de inscri¢gdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ/MF;
b} Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se houver, relativa ao domicilio
ou a sede do terceiro, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto da cotacdo;
¢) Prova de regularidade para com:
¢.1.}) Fazenda Federal (Certiddo Conjunta de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da
Unido);
) Fazenda Estadual;
) Fazenda Municipal;
c.4.) INSS — Certiddo Negativa de Débito/INSS;
) FGTS — Certificado de Regularidade do FGTS;
) Trabalhista — Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas.

11.1.7.3. E facultado & CONTRATANTE realizar cotagdo de preco junto a outros fornecedores, observadas
as mesmas especificacdes e as mesmas condigdes de cotagdo utilizadas pela CONTRATADA.

11.1.7.4. Todas as cotagles formardo uma Unica base, da qual serd escolhida e contratada a cotagdo de
menor prego e/ou a de maior vantagem para a CONTRATANTE.

11.1.8. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigBes de pregos nas negociages junto a
fornecedores e veiculos de comunicacdo e divulgagdo e transferir ao CONTRATANTE as vantagens obtidas.
11.1.9. Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagdo de compra de tempos e ou
espacos publicitarios diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e
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as bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por velcilo de
comunicacdo e divulgacdo.
11.1.9.1 O disposto no item 11.1.9. ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de
comunicagdo e divulgacdo a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei 12.232/2010.
11.1.10. Negociar sempre as melhores condigSes de preco, até os percentuais maximos constantes dos
subitens 6.2.1. e 6.2.2., da Clausula Oitava, para os direitos autorais de imagem e de som de voz {atores e
modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizages de pecas publicitarias da CONTRATANTE.
11.1.11. Obter da CONTRATANTE anuéncia prévia e por escrito de tudo o que vier a ser realizado por
terceiros, responsabilizando-se pela boa execucdo dos servicos, seja qual for a forma de execugdo das
atividades relacionadas ao objeto deste Contrato.
11.1.12. Ser responsavel por orientar a produgdo dos materiais e das pecgas graficas e eletronicas, aprovadas
pela CONTRATANTE, atestando a conformidade deste material com as especificacbes contidas no
documento de autorizacdo da acgdo.
11.1.13. Conferir (checking) os mapas de veiculacdo, fornecidos pelos veiculos de comunicacdo, podendo
valer-se de instrumentos verificadores de veiculacdo que se prestem a esse fim.
11.1.14. Entregar, como comprovante de peca(s) produzida(s), exemplar{es) para arquivo, conforme
quantidade a ser definida pela CONTRATANTE para cada tipo de item.
11.1.15. Fornecer a CONTRATANTE, sempre que solicitado, um caderno em formato A4, contendo o resumo
da ag¢do (produgdo e veiculacdo da campanha publicitaria).
11.1.16. Produzir e entregar ao final de cada ano ou ao final da vigéncia deste contrato, o que ocorrer
primeiro, em CD ou em DVD ou outro meio magnético adequado, portfélio dos trabalhos que realizou para
a CONTRATANTE.
11.1.17. Produzir, apds a aprovacdo do servico pela CONTRATANTE, uma cépia BETACAM ou similar editavel
e uma em DVD ou outro meio magnético adequado de cada filme para TV; uma cépia, em DVD ou outro
meio magnético adequado, de spots e jingles de radio, de pecas de internet, de anincios para revistas ou
para jornais e demais pegas impressas. Além disso, fard a digitalizacdo de todas as pegas produzidas e
encaminharad todo este material a CONTRATANTE, no prazo de até 10 (dez) dias (teis, a contar de sua
finalizagdo, conforme o servigo realizado pela contratada.
11.1.18. Registrar em Relatérios semanais, as demandas recebidas e as atividades realizadas pela
CONTRATADA em relagdo a cada uma das acGes em desenvolvimento, os Briefings e as reunifes
subsequentes para o desenvolvimento de cada acdo. Os relatdrios semanais deverdo ser assinados e
enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE no dia acordado entre as partes. Se houver incorre¢do no
registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitara a necessaria correcdo no prazo maximo de 02
(dois) dias Uteis, a contar da data do recebimento dos respectivos relatdrios.
11.1.19. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracBes, rejeicbes, cancelamentos ou
interrupgoes de um ou mais servigos, mediante comunicacdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigaces
contratuais jd assumidas com terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a
data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por terceiros por ela
contratados.
11.1.20. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados
que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicita¢do.
11.1.21. N3o utilizar o presente Contrato em gqualquer operagdo financeira.
11.1.22. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se
por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a
legislacdo estrangeira com relagdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.
11.1.23. Cumprir a legisla¢do trabalhista e previdenciaria com relagdo a seus empregados e, quando for o
caso, com relacdo a empregados de terceiros contratados.
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11.1.24. Assumir, com exclusividade, todos os tributos que forem devidos em decorréncia do objeto deste
Contrato, bem como as contribuicBes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de
seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos
e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

11.1.25. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos recolhimentos
de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servicos contratados.

11.1.26. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem sendo satisfeitos
todos 0s seus encargos e obrigacOes trabalhistas, previdencidrios e fiscais.

11.1.27. Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem
como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e com a propria CONTRATANTE.
11.1.28. Manter, durante a execu¢do deste contrato, todas as condi¢cBes de habilitagdo exigidas na
Concorréncia que deu origem a este Contrato.

11.1.29. Exigir de terceiros em casos de contratacdo para a execugdo, total ou parcial, de servicos
estipulados neste instrumento, as mesmas condi¢es do presente contrato, inclusive a regularidade fiscal
prevista no Art. 68 da Lei n2 14.133/2021.

11.1.30. Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes de
sua demora ou de sua omissdo, na conducdo dos servicos de sua responsabilidade, na veiculagdo de
publicidade ou por erro seu em quaisquer servigos objeto deste contrato.

11.1.31. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou de erros na elaboragdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou em perda de descontos para a
CONTRATANTE.

11.1.32. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer ac¢des, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos ou contratados, bem
como se obrigar por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que lhes venham a ser
atribuida por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Contrato.

11.1.33. Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotard as
providéncias necessdrias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes,
demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacao,
reembolsard a CONTRATANTE as importdncias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo
improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

11.1.34. Responder por qualquer agdo, de qualguer natureza, em dmbito administrativo, ou a¢do judicial,
movida por terceiros com base na legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade
ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste Contrato.

11.1.35. As responsabilidades imputadas a CONTRATADA, por prejuizos decorrentes de acbes delitivas
perpetradas contra a CONTRATANTE, ndo cessam com a rescisao deste contrato.

11.1.36. Aceitar, nas mesmas condicdes contratuais, acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarias,
em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado deste Contrato previsto na Clausula Quarta,
facultada a supressdo além desse limite, mediante acordo entre as partes, devidamente comprovado.
11.1.37. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das pegas publicitarias
produzidas, durante o periodo minimo de 05 (cinco) anos ap6s a extingdo do presente Contrato.

11.2. OBRIGACOES DA CONTRATANTE

11.2.1. Exigir o cumprimento de todas as obrigag0es assumidas pelo Contratado;

11.2.2. Indicar o local e horadrio em que deverdo ser prestado os servigos;

11.2.3. Permitir ao pessoal da CONTRATADA o acesso ao local da entrega, desde que observadas as normas
de seguranga;

11.2.4. Receber o objeto no prazo e condi¢Bes estabelecidas neste instrumento; é«/v

7

o~ o
— ke <




< Aracati

CAMINHANDO COM O POVO

Wiy “»a/
W RUERBRICA
o W

11.2.5. Acompanhar e fiscalizar a execucdo do contrato e o cumprimento das obrigacées assumidas pelo
Contratado;

11.2.6. Notificar o Contratado por escrito da ocorréncia de eventuais imperfeicdes, falhas ou
irregularidades constatadas no curso da execucdo do contrato, fixando prazo para a sua corregdo,
certificando-se de que as solugdes por ele propostas sejam as mais adequadas;

11.2.7. Notificar o Contratado, por escrito, sobre vicios, defeitos ou incorre¢des verificadas no objeto
fornecido, para que seja por ele substituido, reparado ou corrigido, no total ou em parte, as suas expensas;
11.2.8. Efetuar o pagamento ao Contratado do valor correspondente ao fornecimento, no prazo, forma e
condigdes estabelecidos no presente instrumento;

11.2.9. Aplicar ao Contratado as sancGes previstas na lei e neste instrumento;

11.2.10. Responder todas as solicitacdes do Contratado relacionadas a execuc¢do do contrato, ressalvados
0s requerimentos manifestamente impertinentes, meramente protelatérios ou de nenhum interesse para
a boa execugde do ajuste;

11.2.11. Disponibilizar as informagdes necessarias para o desenvolvimento do objeto do contrato.

- 12. DA APRESENTACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS
12.1. FORMA DE APRESENTACAO E REPRESENTACAO
12.1.1. As propostas e os documentos deverdo ser redigidos em lingua portuguesa, salvo quanto as
expressGes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;
12.1.2. No ato da entrega dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Prego, o representante da licitante
apresentard a Comissdo de Contratacdo, documento que o credencia a participar do presente certame,
com seu documento de identidade com fé publica;
12.1.3. Quando a representagdo for exercida na forma de seus atos constitutivos, por sécio ou dirigente, o
documento de credenciamento consistira, respectivamente, em copia do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, onde conste o nome do socio e os poderes para representa-la, ou cépia da ata
da assembleia de eleicdo do dirigente;
12.1.4. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera
feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento piblico ou particular;
12.1.5. Allicitante que ndo estiver devidamente representada nos termaos descritos nos subitens acima nao
tera prejudicada a sua participagcdo no certame, mas a pessoa que estiver no certame a sua ordem ndo terd
voz ativa;

o 12.1.6. As Propostas Técnicas e de Preco deverdo ser apresentadas a Comissdo de Contratagdo em 04

(quatro) invdlucros distintos e fechados, os quais deverdo estar identificados com as seguintes informacdes
e conteudo:

12.2. PROPOSTAS TECNICAS

12.2.1. INVOLUCRO “01” - PROPOSTA TECNICA (APOCRIFA)

12.2.1.1. No involucro “01” devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
ldentificada, consistindo em: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e
Estratégia de Midia e Ndo Midia, em consonéncia com o indicado no subitem 5.3 deste edital.

12.2.1.2. O invélucro “01”, indicado no item 12.2.1.1, terd 46cm de comprimento, 33cm de largura e 14cm
de altura.

12.2.1.3. SO serd aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada que estiver
acondicionado em invélucro padronizado fornecido obrigatoriamente pela Prefeitura do Aracati, por meio
da Secretaria Municipal de Licita¢cdes e Contratos, a pedido formal da licitante.

12.2.1.4. O invdlucro padronizado deverd ser retirado pela licitante, até o 3¢ dia Util anterior a data prevista
para a reunido de abertura da licitagdo, no seguinte endereco — Rua Santos Dumont, n? 1146 — Farias Brito,

Aracati-CE. %’ﬁ
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12.2.1.5. O invélucro “01” devera ser entregue fechado, de acordo com as caracteristicas padrdes da caixa,
sem lacre e sem rubrica.

12.2.1.6. Para preservar o sigilo, até a abertura do invélucro “02”, quanto a autoria do Plano de
Comunicagdo Publicitéria, o invélucro “01” ndo podera:

a) ter nenhuma identificacdo;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta, cabecalho, rodapé, ou outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante;
c) estar danificado ou deformado pelas pegas, material e/ou demais documentos nele

acondicionados, de modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

12.2.1.7. A excegdo da Ideia Criativa, todas as demais partes do Plano de Comunicacdo Publicitaria, tais

como o Raciocinio Bdsico, Estratégia de Comunicagio Publicitaria e Estratégia de Midia e Ndo Midia deverdo

ser elaboradas nos seguintes padrdes:

a) Em papel A4, branco, com 75 gr, orientagdo retrato;

b) Espacamento de 02 (dois) centimetros na margem esquerda e direita, a partir da borda;

¢} Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

d) Com textos justificados;

e) Com espacamento “simples” entre as linhas;

f) Com texto e numeracgdo de paginas em fonte “Arial”, estilo “Normal”, cor “Automatico” tamanho 12
{doze) pontos;

g) Com numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna em
algarismos ardbicos, no canto inferior direito da pdagina;

h) Em caderno unico, utilizando espiral plastico na cor preta, colocado a esquerda;

i} Capa e contracapa em papel Ad branco, com 75 gr, ambas em branco;

j) Sem qualquer identificacdo da licitante.

12.2.1.8. Fica vedada a utilizacdo de nomes nos personagens das pecas corporificadas, do Plano de

Comunicacdo Publicitaria, em especial para evitar a identificacdo dos sécios ou empregados das agéncias

participantes do certame, sob pena de desclassificacdo.

12.2.1.9. Na elaboragdo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do Plano de Midia e Ndo Midia,

poderdo ser utilizadas as fontes tipograficas e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses

documentos e poderdo ser editados em cores.

12.2.1.10. As pecas que integram a Ideia Criativa devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas,

devendo adequar-se ao tamanho do invélucro “01”.

12.2.1.11. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitdria poderdo ter gréficos

e/ou tabelas, observadas as seguintes regras:

a) Os graficos e/ou tabelas poderdo ser editados em cores;

b) Os dados e informacdes dos quadros e/ou tabelas devem ser editados na fonte “Arial”, estilo “Norma

cor “Automatico”, tamanho “10 {dez) pontos”;

c) As paginas referentes aos graficos e/ou tabelas poderdo ser impressos na orientacdo paisagem e

apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 12.2.10, o papel

A3 sera computado como duas paginas de papel A4;

12.2.1.12. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitdria e da relagdo e

descricdo das pecas publicitarias estdo limitados no conjunto a 10 paginas, ressalvado que ndo serdo

computadas nesse limite as paginas usadas apenas para separar os textos desses subquesitos.

III

12.2.2. INVOLUCRO “02” - PROPOSTA TECNICA (IDENTIFICADA)

12.2.2.1. No Invélucro “02” deverd estar acondicionado o Plano de Comunica¢do Publicitaria — Via

ldentificada, consistindo em: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitéria, |deia Criativa e

Estratégia de Midia e Ndo Midia, em consonancia com o indicado no subitem 5.3, deste Edital. % B
1/
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12.2.2.2. O conteudo indicado no subitem 5.3, deste Edital, exceto as pecas que compdem a Ideia Criativa,
deverd ser acondicionado em invélucro providenciado pela licitante, o qual podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que invioldvel, quanto as informacgdes de
que trata, até sua abertura, devendo ser identificado conforme abaixo:

INVOLUCRO “02” PROPOSTA TECNICA — VIA IDENTIFICADA
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

NOME DA LICITANTE/CNPJ
CONCORRENCIA PUBLICA N2 00.061/2025 - CP — Prefeitura Municipal de Aracati

12.2.2.3. O Plano de Comunicac¢do Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas e ou material

da Ideia Criativa, devera constituir-se em cdpia da via ndo identificada, com as seguintes especificidades:

a) ter a identificagdo da licitante;

b) ser datado;

¢) estar assinado na Ultima pdgina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacdo
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

d) Em papel A4, branco, com 75 gr/ orientacdo retrato;

e) Espagamento de 02 (dois) centimetros na margem esquerda e direita, a partir da borda;

f) Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

g) Com textos justificados;

h) Com espagcamento “simples” entre as linhas;

i} Com texto e numeracdo de paginas em fonte “Arial”, estilo “Normal”, cor “Automatico” tamanho 12
{doze) pontos;

j) Com numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna em
algarismos arabicos, no canto inferior direito da pégina;

[} Em caderno unico, utilizando espiral plastico na cor preta, colocado a esquerda;

m) Ter a identificacdo da Licitante;

n) Ser datado;

k) Estar assinado na ultima pégina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacdo

da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

12.2.2.4. Na elaboracgdo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do Plano de Midia e Ndo Midia,

poderdo ser utilizadas as fontes tipograficas e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses

documentos e poderdo ser editados em cores.

12.2.3. INVOLUCRO “03” — PROPOSTA TECNICA

12.2.3.1. No invdlucro “03” deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de que tratam os subitens 12.3.4,, 12.3.5. e 12.3.6
deste instrumento.

12.2.3.2. O conteddo indicado no subitem 12.3.3, deste instrumento, devera ser acondicionado em
invélucro providenciado pela licitante, o qual poderda ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu conteddo, desde que inviolavel, quanto as informagBes de que trata, até sua
abertura, devendo ser identificado conforme abaixo:

INVOLUCRO “03” PROPOSTA TECNICA

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUGCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

NOME DA LICITANTE/CNPJ

CONCORRENCIA PUBLICA N2 00.001/2025 - CP — Prefeitura Municipal de Aracati
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12.2.3.3. O conteudo do involucro “03” devera ser acondicionado em um Unico volume com dimensdes
conforme necessario, em virtude de sua prépria caracteristica.

12.2.3.4. O invdlucro “03” ndo podera ter informacgdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Néo ldentificada e possibilite a identificacdo da
autoria deste antes da abertura do invélucro “02”.

12.3. DA PROPOSTA TECNICA (INVOLUCROS 01, 02 E 03)

12.3.1. Alicitante devera apresentar proposta técnica estruturada de acordo com os seguintes quesitos:
a) Plano de Comunicagdo Publicitaria (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunica¢io Publicitdria, ldeia
Criativa e Estratégia de Midia e Ndo-Midia);

b) Capacidade de Atendimento;

¢) Repertorio;

d) Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicagdo.

12.3.2. O Plano de Comunicacdo Publicitdria deverd ser entregue completo e sem identificacdo da licitante
no involucro “01”. O invélucro “02” devera conter copia identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria
encadernada, sem as pecas. Os demais componentes da proposta técnica (Capacidade de Atendimento,
Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo) deverdo ser entregues no invélucro “03”.
12.3.3. A licitante devera apresentar Plano de Comunicacdo Publicitaria elaborado com base no Briefing,
constante no Anexo |, deste Edital, devendo o mesmo compreender os seguintes subquesitos:

12.3.3.1. Raciocinio Bdsico, que sera consubstanciado em texto no qual a licitante apresentara:

a) diagndstico das necessidades de comunica¢do publicitaria da Prefeitura Municipal de Aracati para
enfrentar o desafio de comunicac3o;
b) sua compreensao sobre o objeto da licitacdo e, principalmente, sobre o desafio de comunicacgdo a

ser enfrentado e sobre os objetivos, geral e especificos, de comunicagdo expressos no Briefing (Anexo 1}.

12.3.3.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, texto em que a licitante:

a) apresentara e defendera o partido tematico e o conceito que, de acordo com o seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solugdo do problema especifico de comunicacio da Prefeitura
Municipal de Aracati;

b) explicitara e defendera os principais pontos da estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida
para a solucao do problema especifico de comunicacgdo, especialmente o que dizer, a quem dizer, como
dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgagdo utilizar.

12.3.3.3. |deia Criativa: a licitante apresentard campanha publicitaria com exemplos de pecas que
corporifiguem objetivamente a proposta de solugdo do problema especifico de comunicacio, observadas
as seguintes disposicoes:

a) apresentar relagdo de pegas e/ou material que julgar necessérios para a execugdo da sua proposta
de estratégia de comunicacdo publicitaria, como previsto no subitem 12.3.3.2, deste instrumento, com
comentdrios sobre cada peca e/ou material.

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecas e ou material
que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do desafio de
comunicagdo, conforme explicitado na estratégia de comunicagdo publicitaria.

12.3.3.3.1. Os comentdrios mencionados na alinea ‘@’ do subitem 12.3.3.3, deste instrumento, estao
circunscritos a especificacdo de cada peca. e ou material e a explicitacdo das funces taticas que se pode

esperar de cada pega e ou material. %ﬁ/
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12.3.3.3.2. Os exemplos de pecas:

a) estdo limitados a 7 {sete), independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca;

b) podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e story-board impressos, para qualquer pecga, e

de “monstro” ou story-board animado para tv, cinema, internet e radio.

c) ‘boneco’ ou layout montado dos materiais de ndo midia.

12.3.3.3.3. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo haja

prejuizo em sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout. Pegas que ndo se

ajustem as dimensdes do Involucro n? 1 poderdo ser dobradas.

12.3.3.3.4. Na elaboragdo de ‘monstro’ ou layout eletrénico para o meio radio poderdo ser inseridos todos

os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientacdo, voz de personagens e locugao.

12.3.3.3.5. Na elaboracdo do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens
estéticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locugdo.

12.3.3.3.6. O ‘monstro’ ou layout eletrénico e o storyboard animado ou animatic deverdo ser apresentados

em CD, DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNO, executadveis em sistema operacional Windows.

12.3.3.3.7. Nessas midias de apresentacdo (CD, DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNQO) ndo poderdo constar

informacdo, marca, sinal, etiqueta ou gualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante,

ou de gualgquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.

12.3.3.3.8. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecas finalizadas, mas apenas

como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para

a apresentacao.

12.3.3.3.9. Para facilitar seu cotejo, cada exemplo devera trazer indicagdo do tipo de peca (exemplos:

cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet), de acordo com as seguintes orientagdes:

a) texto em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos;

b) nos casos de “monstro” ou layout eletrdnico e de storyboard animado ou animatic, que deverdo ser
apresentados em CD, DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNO, a indicacdo do tipo de peca deve ocorrer nos
nomes dos arquivos salvos, uma vez que essas midias devem ser apresentadas na condigdo original,
somente com a marca do fabricante, conforme descrito anteriormente.

12.3.3.3.10. Para fins de cOdmputo das pecas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos,

até o limite de 7 (sete), devem ser observadas as seguintes regras:

a) as redugdes e variagbes de formato serdo consideradas como novas pecas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

c) uma pega sequencial, para qualguer meio (a exemplo de andncio para revista e jornal, banner de
internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo,
adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 01 (uma) peca, se o conjunto transmitir
mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) peca;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pecas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pecas.

g) Descri¢do de Audio junto & apresentacdo de peca produzida, sera considerado 01 (uma)pega.

12.3.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia constituida de:

a) texto em que, de acordo com as informacGes do Briefing, demonstrara capacidade para atingir os
publicos prioritarios da campanha (permitida a inclusdo de tabelas e graficos) e indicara o uso dos recursos

de comunicagdo proprios da Prefeitura Municipal de Aracati;

b) simulacdo de planc de distribuicdo das pecas de que trata o item 12.3.3.3, deste instrumento,
acompanhada de tabelas, planilhas e texto com a explicitacdo das premissas adotadas e suas justificativas.

b.1} As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas da simulacdo do plano de
distribuicdo das pecas poderdo ser apresentadas em papel A3 branco dobrado. %}
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12.3.3.4.1. Da simulacdo devera constar um resumo geral com informac&es sobre, pelo menos, o periodo

de veiculagdo; os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em midia, separadamente
por meios e os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca, separadamente de
midia e ndo midia.

12.3.3.4.1.1. Os valores ou custos indicados pelas licitantes que ndo correspondam aos efetivamente
cobrados pelos veiculos de comunicagio, serdo contabilizados como falha na elaboracdo da Estratégia de
Midia e Ndo Midia, cabendo a Subcomissdo Técnica diminuir a respectiva nota, nos termos do item a.4, “a”,
13.3.1,, deste instrumento.

5.3.4.2. 12.3.3.4.2. Em se tratando de ndo midia, no resumao geral também deverdo ser explicitadas as
quantidades a serem produzidas de cada peca.

12.3.3.4.3. Na simulagdo de que trata a alinea “b” do subitem 12.3.3.4:

a) os precgos das insercdes em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data
de publicagdo do Ultimo Aviso de Licitacdo;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagdo veiculos de divulgacdo que ndo
atuem com tabela de precos;

c) devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagdo, nos termos do Artigo 11, da Lei n 4.680/1965;

d) deverdo ser desconsiderados os honorarios sobre os bens e servigos especializados prestados por
fornecedores.

12.3.3.4.4. Para fins desta concorréncia, consideram-se como Ndo Midia os meios que ndo implicam a
compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgagdo para a transmissdo de mensagem publicitaria.

12.3.4. Capacidade de atendimento, textos nos quais a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da licitacdo, com a
especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles;
b) a quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formacdo e

experiéncia), dos profissionais que serdo colocados a disposicdo da execugdo do contrato, discriminando-
se as dreas de atuacdo; estudo e planejamento, cria¢do, producdo de radio e TV, producdo gréfica, midia e
atendimento;

c) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execugdo do contrato;

d) a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigaces a serem cumpridas pela licitante, na
execugdo do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condigGes normais de trabalho, na
criagdo de pega avulsa ou de campanha e na elaboragdo de plano de midia;

e) a discriminagdo das informacgdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagdo e controle de midia que colocard regularmente a disposicdo da Prefeitura, sem dnus
adicional, durante a execucdo do contrato.

12.3.5. Repertorio, consubstanciado em apresentacdo, sob forma de pecas e respectivas fichas técnicas, de
um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/expostos pela licitante.

12.3.5.1. Poderdo ser apresentadas até 5 (cinco) pegas, independente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca, todas veiculadas ou expostas a partir de 2019.

12.3.5.2. Para cada peca, deve ser apresentada uma ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema que
cada pega se propds a resolver e a identificacdo da licitante, titulo, data de producdo, periodo de
veiculagdo/exposicdo e mengdo de pelo menos 01 (um) veiculo/espago que a divulgou/exp0os.

12.3.5.3. O material em video, os spots e/ou jingle, as pecas de internet deverdo ser fornecidos em CD,
DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNO; as pecgas graficas impressas em propor¢cbes que preservem suas
dimensdes originais e sua leitura.
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12.3.5.4. As pecas ndo podem se referir a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela Prefeitura Municipal
de Aracati.

12.3.6. Os Relatos de Solucdo de Problemas de Comunicacdo deverdo ser apresentados, em caderno
especifico, até 02 (dois) cases, relatando, em no maximo, 02 (duas) paginas cada, solucdes de problemas
de comunicacdo.

12.3.6.1. Os relatos terdo de ser formalmente referendados pelos respectivos anunciantes e ndao podem se
referir a agdes de comunicagdo solicitadas e/ou aprovadas pela Prefeitura Municipal de Aracati.

12.3.6.2. Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 03 (Trés) pecas e/ou material, independente do
meio de divulgacdo, tipo ou caracteristica da peca, caso em que, se incluidos:

a) As pecas eletrdnicas deverdo ser fornecidas em CD, DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNO, executaveis
no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou serem apresentados
separadamente {soltos);

b) As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem 12.3.6, ou serem
apresentadas separadamente (soltas), preservadas, em qualquer hipdtese, a compreensdo de seu
conteddo e a indicacdo de suas dimensoes originais;

b.1) Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive
serem apresentadas dobradas ou ndo;

c) Para cada peca ou material, deverd ser apresentada ficha técnica com dados técnicos de produgdo
e/ou veiculagdo.

12.3.7. Os textos pertinentes ao Plano de Comunicagdo Publicitaria estdo limitados a 10 (dez) paginas,
ressalvada a relacdo das pecas de que trata o subitem 12.3.3.3 “3” e os textos, tabelas, graficos e planilhas
referentes as alineas “a” e “b” do subitem 12.3.3.4 ndo serdo computados nesse limite de paginas.

12.3.8. A critério da Prefeitura Municipal de Aracati, a campanha publicitaria da Proposta vencedora pode
ou ndo vir a ser produzida e veiculada, com ou sem modificacGes, quando da vigéncia do contrato.

12.4. PROPOSTAS DE PRECOS

12.4.1. INVOLUCRO “04” - PROPOSTA DE PRECO

12.4.1.1. Os documentos referentes a proposta de pregos, deverdo ser acondicionados em invélucro
providenciado pela licitante, o qual podera ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de
seu contetdo, desde que invioldvel, quanto as informacBes de que trata, até sua abertura, devendo ser
identificado conforme abaixo:

INVOLUCRO “04” PROPOSTA DE PRECOS
NOME DA LICITANTE/CNP)J
CONCORRENCIA PUBLICA N2 00.001/2025 - CP — Prefeitura Municipal de Aracati

12.4.1.2. A proposta de precos da licitante devera ser:

a) apresentada em caderno Unico, em papel que identifique a licitante, ter suas paginas numeradas
sequencialmente, datadas, assinadas e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

12.4.1.3. Alicitante devera apresentar Planitha de Pregos Sujeitos a Valoragdo, a ser elaborada apenas com

as informagdes constantes dos Anexos do Edital.

12.4.1.4. Alicitante deverd elaborar Declaragdo na qual:

a) Comprometer-se-a a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢8es nas negociagles

comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo a

Prefeitura as vantagens obtidas;
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b) informara estar ciente e de acordo com as disposicdes alusivas a direitos autorais estabelecidas neste
instrumento e seus anexos.

c) Declaragdo de que suas propostas econdmicas compreendem a integralidade dos custos para
atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas
normas infralegais, nas convencdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta vigentes
na data de entrega das propostas, nos termos do Art. 63, § 39, da Lei 14.133/2021, sob pena de
desclassificacdo.

12.4.2. O prego proposto sera de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o direito de
pleitear, na vigéncia dos Contratos a serem firmados, nenhuma alteracdo, sob alegacdo de erro, omissdo
ou qualquer outro pretexto.

12.4.3. Tratard da questdo dos direitos autorais, estabelecendo:

12.4.3.1. A cessdo, total e definitiva, dos direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos,
analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos,
criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneracdo
adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do contrato.

12.4.3.2. 0 compromisso de em todas as contratagdes que envolvam direitos de terceiros, solicitar de cada
terceiro que vier a ser contratado dois orgamentos para execu¢do do servigo, um de cessao de direitos por
tempo limitado e outro de cessdo total e definitiva de tais direitos, para que a Prefeitura escolha uma das
alternativas;

12.4.3.3. Que nos casos de cessdo de direitos por tempo limitado condicionard a contratacdo de servigos
com terceiros pelo periodo indicado pela Prefeitura e que utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cesséo;

12.4.3.4. O compromisso de, quando a Prefeitura optar pela execucdo dos servicos com a cessdo total e
definitiva, fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a producdo de pegas e
campanhas e a prestacdo de outros servicos, cldusulas escritas que:

12.4.3.4.1. Explicitem a cessdo total e definitiva, por esses terceiras, do direito patrimonial de uso sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criagdo, produgdo e
direcdo, a composicdo, arranjo e execugdo de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos
assemelhados;

12.4.3.4.2. Estabelecam que a Prefeitura poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por
intermédio de terceiros, com ou sem modificacBes, durante a vigéncia do contrato e mesmo apds seu
término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualguer 6nus perante os cedentes desses direitos.
12.4.3.5. Que considerara como ja incluida no custo de producdo qualquer remuneragdo devida a terceiros
em decorréncia da cessdo de direitos, por tempo limitado ou total e definitiva.

12.4.3.6. O compromisso de fazer constar, em destague, em todos os orgamentos de produgdo de pegas,
0s custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s) incorporada(s) a peca e os de
cessdo dos demais direitos;

12.4.3.7. O compromisso de fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com terceiros, nos
casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e outras, que ndo impliquem
direitos de uso de imagem e som de voz, cldusulas escritas estabelecendo:

12.4.3.7.1. Serdo entregues para a Prefeitura duas copias, uma em HD Externo e outra em DVD, de todo o
material produzido;

12.4.3.7.2. A cess3o dos direitos patrimoniais de uso desse material a Prefeitura que poderd, a seu juizo,
utilizar referidos produtos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante
a vigéncia do contrato a ser firmado e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que caiba a
Prefeitura qualguer 6nus perante os cedentes desses direitos.

12.4.3.7.3. A Prefeitura podera reproduzir, de forma parcial ou integral, editar, adaptar o arranjo musical e
quaisquer outras transformacdes, a tradugdo para qualquer idioma, a inclusdo em fonograma ou produgdo
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audiovisual, veiculagdo, quando intrinseca ao contrato firmado pelo autor com terceiros para uso ou
exploracao da obra.

12.4.3.7.4. A remuneracio devida em decorréncia dessa cessdo serd sempre considerada como jd incluida
no custo de producdo.

12.4.3.8. O compromisso de sempre negociar as melhores condi¢bes de prego para os direitos de imagem
e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pegas publicitarias
da Prefeitura.

12.4.4. Garantir a transferéncia a Prefeitura de toda e qualquer vantagem obtida nas negociagdes ce pregos
e/ou condicdes de pagamento junto a veiculos e a fornecedores.

12.4.5. Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o direito de
pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma aiteracdo, sob a alegacdo de erro, omissdo ou
qualquer outro pretexto.

13. DC JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS
13.1. AS PROPOSTAS TECNICAS serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por 03

- {trés) membros que tenham formacgdo superior em, no minimo, Comunicagdo, Publicidade ou Marketing
ou, ainda, que atuem profissionalmente em uma das duas areas, nos termos da Lei Federal n. 12.232, de
29 de abril de 2010 e 0 CONCORRENCIA PUBLICA N2 00.001/2025 - CP.
13.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como julgamento técnico, os seguintes atributos
da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:
13.2.1. Plano de Comunicacao Publicitdria
13.2.1.1. Raciocinio Bdsico
a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da contratante e do contexto de
sua atuacdo;
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de
comunicagdo publicitaria identificadas;
c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicacdo a ser superado pela contratante e no
entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.

- 13.2.1.2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades da contratante, bem como ao
desafio e aos objetivos de comunicagdo;

b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do conceito;

¢) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria proposta;

d) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a contratante, o desafio e os objetivos de
comunicacdo estabelecidos no Briefing;

e) o alinhamento da campanha com a diversidade de midias disponiveis no mercado.

13.2.1.3. Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;

b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da contratante, com o desafio e com os objetivos de
comunicacao estabelecides no Briefing;

c) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo, levando em conta a clareza
e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem;

e) a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de divulgacdo a que se destinam;
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e} a originalidade da soluc3o criativa, considerando proposta visual, organizacdo das informagdes no layout
e multiplicidade de interpretagfes favoraveis que comporta.

f) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento;

13.2.1.4. Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) a adequac3o da Estratégia de Midia e N3o Midia com as caracteristicas da agdo publicitdria, com a verba
referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;
c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publicos-
alvo da campanha publicitéria;

d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo da contratante e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

e} o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia.

o,
13.2.2. Capacidade de Atendimento
a) ao porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada
um; .
b) a experiéncia dos profissionais da licitante e a adequaco das qualificagdes e das quantificacbes desses
profissionais as necessidades de comunicacdo publicitéria da contratante;
c) a adequacio das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposicdo da
execucdo do contrato;
d) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura e a licitante, esquematizado na proposta;
f) a relevancia e a utilidade das informacgdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposigdo da Prefeitura,
sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.
13.2.3. Repertdrio:
a) a ideia criativa, sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver e sua adequagao a
natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagao;
b) a qualidade da producdo, da execucio e do acabamento da pega e/ou material;

a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-
alvo.

13.2.4. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢do da solugdo publicitéria;

b) a demonstracdo de que a solug¢io publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicagdo
do cliente;

¢) a relevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenagdo légica da exposigdo.

13.3 A nota da Proposta Técnica estd limitada ao maximo de 100 {cem) pontos e serd apurada segundo a
metodologia a seguir.

13.3.1. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

a) Plano de Comunicag¢3o Publicitaria — 65 (sessenta e cinco) pontos, compostos por:

al) Raciocinio Basico — 10 (dez) pontos;

a2) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria — 20 (vinte) pontos;
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a3) Ideia Criativa — 25 (vinte e cinco) pontos;
a4) Estratégia de Midia e Ndo Midia — 10 (dez) pontos.

b) Capacidade de Atendimento — 15{(quinze) pontos;
c) Repertorio — 10 (dez) pontos;
d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo — 10 (dez) pontos;

13.3.2. A nota do quesito corresponderd a média aritmética das notas dos membros da Subcomissdo
Técnica.

13.3.3. A nota de cada licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.

13.4. Serd desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente instrumento e de seus anexos;

b) apresentar qualquer informacgdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada, antes da abertura do
Invélucro n? 2;

c) ndo alcancar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

d) obtiver nota zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem ositens 13.2.1.1a13.2.1.4
e 13.2.2 a 13.2.4, deste instrumento.

13.5. Sera considerada melhor classificada na fase do julgamento técnico a licitante que obtiver a maior
pontuagdo na soma das notas dos quesitos.

13.6. Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica da melhor classificada nesta fase, sera
assim considerada a licitante que obtiver a maior pontuagdo, sucessivamente, nos quesitos
correspondentes aos itens 13.2.1 a 13.2.4, deste Edital.

13.7. Persistindo 0 empate, a decisdo serd feita por sorteio em ato publico marcado pela Comissdo de
Contratacdo, cuja data serd divulgada em ato publico, nos termos do Edital.

13.8. AS PROPOSTAS DE PRECOS das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto
ao atendimento das condigbes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

13.9. Serd desclassificada a Proposta de Precos que:

13.9.1. Ndo atender as exigéncias deste Edital e de seus anexos, que apresentar pre¢os baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

13.9.2. Apresentar desconto inferior a 30% (Trinta por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Ceard, a titulo de ressarcimento dos custos internos
dos trabalhos realizados pela propria licitante.

13.9.3. Apresentar percentual de honordrios superior a 10% (dez por cento) referente a produgdo de pecas
e materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagdo, incidente sobre os custos de servicos realizados por terceiros.

13.9.4. Apresentar percentual de honordrios superior a 5% (cinco por cento) incidente sobre os pregos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referente ao planejamento e a execugdo de pesquisas
e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execu¢do do contrato.
13.9.5. Apresentar percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os pregos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicacdo publicitdria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
conscndncia com novas tecnologias.

13.10. Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Pianilha que constitui os Anexos do Edital.
13.11. A Comissio de Contratacdo atribuird notas para cada um dos quesitos a serem valorados, conforme
a seguinte tabela:
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Desconto/Honorarios - Notas (N)

Percentual de honordrios referentes a
Percentual de desconto sobre os|producdo de pecas e materiais cuja
custos internos, baseado na|distribuicdo ndo  proporcione  a
tabela de precos do Sindicato das|licitante o desconto de agéncia
Agéncias de Propaganda do|concedido pelos  veiculos de

Percentual de honorarios
incidente sobre os custos de
outros servicos realizados por

. . . terceiros
Estado do Ceara. divulgacdo, incidente sobre os custos ercel
de servigos realizados por terceiros
N = 0,125 x (Desconto — 30) N = 7,0 x (10,0 - Honorarios) N = 7,0 x (5,0 - Honorarios)

Observacgdo: para efeito de cdiculo das notas de cada licitante, os termos desconto e honordrios seréo
substituidos nas formulas da coluna Notas pelas respectivas porcentagens que constarem de sua Planilha
de Pregos Sujeitos a Valoragdo, sem o simbolo “%”.

13.11.1. A nota de cada Proposta de Precos serd obtida mediante a soma das notas dos quesitos constantes
da tabela referida no item 13.11.

13.11.2. A Proposta de Precos que obtiver o maior somatdrio das notas sera considerada como a de menor
preco, e servird como referencial na negocia¢do com a licitante melhor classificadas na fase de proposta
técnica.

13.12. Se houver empate, serd considerada como de menor preco a Proposta que apresentar,
sucessivamente: 0 menor percentual de honorarios referentes a producdo de pecas e materiais cuja
distribuigdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgac¢ao,
incidente sobre os custos de servicos realizados por terceiros; o menor percentual de honorarios incidente
sobre os custos de outros servicos realizados por terceiros ou 0 maior percentual de desconto sobre 0s
custos internos.

13.13. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

13.13.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos serd realizado nos termos do Artigo 52, da
Lei Federal n2 12.232/2010 e dos Artigos 35 e 37 da Lei Federal n? 14.133/2021.

13.13.2. Serd considerada vencedora a licitante mais bem classificada no julgamento da Proposta Técnica,
observado o disposto nos subitens 13.6 e 13.7, deste instrumento, e que:

a) apresentar o menor preco; ou

b) ndo tenha apresentado o menor preco, mas concordar em reduzir o valor constante na sua proposta,
tendo como referéncia, o limite apresentado pela proposta de menor preco, devendo serem observados
os percentuais de desconto e de honorérios da proposta de menor preco.

13.13.3. No caso de impasse na negociagdo prevista na alinea “b” do subitem 13.13.2, procedimento
idéntico sera adotado, sucessivamente, com os demais proponentes, pela ordem de classificagao das
propostas técnicas, até a consecucdo de acordo para a contratagdo.

14. DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

14.1. As condicBes de habilitacdo sdo as definidas na Lei n? 14.133/2021 e que se mostram suficientes e
necessdrias a execucdo do objeto contratual, notadamente aquelas relativas a habilitagdo juridica, fiscal,
social, trabalhista, econdmico-financeira, os quais serdo analisados quanto a sua autenticidade e ao seu
prazo de validade e consistirdo de:

14.2. HABILITAGAO JURIDICA
14.2.1. Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, acompanhados de todos os aditivos ou
alteragdes, quando ndo consolidado, devidamente registrado no érgdo competente, em se tratando de
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sociedades comerciais, e, no caso de sociedades por a¢des ou civis, acompanhado dos documentos de
eleicdo de seus administradores;

14.2.2. Registro comercial, no caso de empresario individual;

14.2.3. Inscrigdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis;

14.2.4. Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa estrangeira em funcionamento no Pais, e ato
de registro para funcionamento expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

14.3. HABILITAGOES FISCAL, SOCIAL E TRABALHISTA

14.3.1. Prova de inscri¢do no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);

14.3.2. Prova de inscri¢do no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, conforme o caso, relativo
ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto
contratual;

14.3.3. Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, quanto aos Tributos Federais, Divida Ativa da
Unido (PGFN) e Seguridade Social, com base na Portaria Conjunta RFB/PGFN N2 1.751 de 02/10/2014;
14.3.4. Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede do licitante, ou outra
equivalente, na forma da lei;

14.3.5. Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede do licitante, ou outra
equivalente, na forma da lej;

14.3.6. Prova de regularidade relativa ao FGTS, que demonstre cumprimento dos encargos sociais
instituidos por lei;

14.3.7. Prova de regularidade perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentacdo de Certiddo Negativa
de Débitos Trabalhistas — CNDT ou positiva com efeitos de negativa, nos termos do Titulo VII-A da
Consolidacdo das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n? 5.452, de 12 de maio de 1943.

14.3.8. Declaragao de que, em cumprimento ao estabelecido na Lei n® 9.854, de 27/10/1999, publicada no
DOU de 28/10/1999, e ao inciso XXXIll, do artigo 72 da Constitui¢do Federal, ndo emprega menor de 18
(dezoito) anos em trabatho noturno, perigoso ou insalubre, nem emprega menores de 16 (dezesseis) anos
em trabalho algum, salvo na condigdo de aprendiz, a partir de 14 (catorze) anos, em conformidade com o
inciso VI do art. 68 da Lei n? 14.133/2021.

14.3.9. Na forma do que disp&e o art. 42 da Lei Complementar n2 123 de 14.12.2006, a comprovacdo de
regularidade fiscal e trabalhista das microempresas e empresas de pequeno porte somente serd exigida
para efeito de assinatura do contrato.

14.3.10. Para efeito do disposto no subitem acima, as microempresas e empresas de pequeno porte, por
ocasido da participagdo neste procedimento licitatdrio, deverdo apresentar toda a documentacio exigida
para fins de comprovacgdo de regularidade fiscal e trabalhista, mesmo que esta apresente alguma restric3o.
14.3.11. Havendo alguma restricdo na comprovagdo da regularidade fiscal e trabalhista, serd assegurado o
prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contado a partir do momento em que o proponente for declarado o vencedor
do certame, prorrogaveis por igual periodo, a critério da Administracdo Publica, para a regularizacdo da
documentacdo, pagamento ou parcelamento do débito.

14.3.12. A ndo regulariza¢do da documentagdo, no prazo previsto no subitem anterior, implicard na
decadéncia do direito a contratagdo, sem prejuizo das san¢des previstas na lei e neste instrumento, sendo
facultado a Administragdo convocar os licitantes remanescentes na ordem de classificacdo, para a
assinatura do contrato, nos termos do edital.

14.4. QUALIFICACAO TECNICA

14.4.1. Prova de Registro ou inscricdo no Sindicato das Agéncias de Publicidade e Propaganda de sua base
territorial ou na Associag¢do Brasileira de Agéncias de Publicidade — Abap, nos termos-da Lei n2 4.860/65.
14.4.2. Certificado de Qualificagdo Técnica Concedido pelo CENP — Conselho Executivo das Normas Padrdo,
nos termos do Decreto n2 57.690/66.
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14.4.3. Apresentar pelo menos 01 (um) atestado ou certiddo de capacidade técnica, comprovandomébb"‘t’i'd'ﬁ”dw
da licitante para desempenho de atividade compativel com o objeto da licitagdo, assim entendido servicos
de publicidade e propaganda.

14.4.4. Visando confirmar a veracidade das informac8es constantes do atestado, a Administracdo podera
realizar diligéncias requisitando documentos originais e/ou complementares destinados a instrugdo do
processo.

14.5. QUALIFICACAO ECONOMICA E FINANCEIRA

14.5.1. Certiddo negativa de feitos sobre faléncia, recuperacdo judicial ou extrajudicial, dissolugdo ou
liquidacdo, expedida pelo distribuidor da sede do licitante.

14.5.1.1. No caso de o licitante se encontrar em recuperacdo judicial deverd comprovar a sua viabilidade
econdmica, mediante documento (certiddo ou assemelhado) emitido pela insténcia judicial competente;
ou concessdo judicial da recuperacdo nos termos do art. 58 da Lei n2 11.101/2005. No caso de recuperacdo
extrajudicial, a licitante deverd apresentar homologacdo do plano de recuperagdo extrajudicial, nos termos
do art. 164, § 59, da Lei n® 11.101/2005;

14.5.1.2. A empresa em recuperacao judicial/extrajudicial com recuperacdo judicial/plano de recuperagdo
extrajudicial homologado deverd demonstrar os demais requisitos para habilitacdo econdmico-financeira.
14.5.2. Balango patrimonial, demonstracdo de resultado de exercicio e demais demonstragoes contabeis
dos 2 (dois) dltimos exercicios sociais exigiveis, devidamente registrado na Junta Comercial ou outro érgdo
competente, na forma da lei.

14.5.2.1. Caso a empresa licitante utilize o Sistema Publico de Escrituragdo Digital (SPED), devera apresentar
o balango patrimonial dos 2 (dois) Gltimos exercicios sociais exigiveis, considerando-se as disposi¢es das
InstrugGes Normativas da Receita Federal do Brasil.

14.5.3. Comprovacdo da boa situagdo financeira atestada por profissional habilitado da area contdbil,
legalmente reconhecido junto ao Conselho Regional de Contabilidade da sede ou filial da licitante, que
ateste o atendimento pela licitante do indice econémico de liquidez geral (LG) maior ou igual a 1,00 (um
virgula zero), para os 02 (dois) Ultimos exercicios financeiros, calculada conforme a férmula abaixo:

LG=AC+ARLP>1,0
PC + PELP

Onde:

LG - Liquidez Geral;

AC - Ativo Circulante;

ARLP — Ativo Realizavel a Longo Prazo;
PC — Passivo Circulante;

PELP — Passivo Exigivel a Longo Prazo.

14.5.4. As pessoas juridicas criadas no exercicio financeiro da licitagdo deverdo atender a todas as
exigéncias da habilitagdo e ficardo autorizadas a substituir os demonstrativos contébeis pelo balanco de
abertura devidamente registrado na Junta Comercial ou outro 6rgdo competente, na forma da lei, devendo
ser assinado pelo titular ou representante legal da empresa e por contador habilitado.

14.5.5. No caso de a pessoa juridica ter sido constituida hd menos de 2 (dois) anos, o Balanco patrimonial,
a demonstra¢do de resultado de exercicio e as demais demonstracdes contdbeis limitar-se-do ao uUltimo
exercicio social exigivel.

14.5.6. Tratando-se de Sociedade Andnima, deverdo ser apresentadas as DemonstracGes Contdbeis por
meio de uma das seguintes formas: publicagcdo em Diario Oficial, publicacdo em jornal de grande circulacdo,
ou ainda através de copia das mesmas. Os demais tipos societédrios e o empresario individual deverdo
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apresentar copia do Balanco Patrimonial, registrado na Junta Comercial da sede da licitante ou em outro
6rgdo equivalente.

14.5.7. Capital social minimo ou patriménio liguido correspondente a 10% (dez por cento) do valor
estimado, podendo a comprovacdo ser feita através da apresentacdo da Certiddo Simplificada emitida pela
Junta Comercial da sede da licitante ou outro documento legal.

14.5.7.1. Caso o licitante seja vencedor de mais de um lote, 0 montante do capital social minimo ou
patrimdnio liquido devera ser igual ou superior a 10% do somatdrio do valor estimado da contratagdo de
todos os lotes arrematados.

14.6. OUTROS DOCUMENTOS
14.6.1. Declaraco de que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para

reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas.

15. MOTIVAGAO CIRCUNSTANCIADA DAS CONDIGOES EXIGIDAS

15.1. JUSTIFICATIVA PARA A UTILIZACAO DA CONCORRENCIA NA FORMA PRESENCIAL

A presente contratacdo serd realizada por meio da modalidade Concorréncia, em sua forma
presencial, conforme previsdo da Lein? 12.232/2010, que estabelece regras especificas para as licitagbes e
contratagdes de servicos de publicidade e propaganda por parte da Administragdo Publica.

A adogdo da forma presencial, em detrimento da eletrénica, justifica-se pelas peculiaridades e
complexidade da apresentacdo e avaliagao das propostas técnicas, tipicas das agéncias de propaganda, que
exigem analise sensivel, estética, estratégica e criativa, aspectos que ndo podem ser adequadamente
aferidos por meios exclusivamente digitais.

As propostas técnicas, nos termos do art. 99, §12 e §22 da Lei n? 12.232/2010, devem conter,
obrigatoriamente:

a} Solugdes de comunicacdo publicitdria, com demonstracdo da compreensdo do problema de
comunicagdo proposto pela Administracdo;

b) Propostas de execugdo criativa, com pecas-piloto, roteiros, layouts gréficos, audiovisuais e demais
materiais técnicos;

c) Demonstragdo de capacidade técnico-operacional, com portfélios fisicos e documentos
comprobatdrios de experiéncia.

Esses elementos sdo frequentemente apresentados em midias fisicas, impressos, encadernados,
magquetes, DVDs ou pen drives, cuja analise adequada requer a observacao direta e detathada por parte da
comissao técnica julgadora, a fim de aferir critérios subjetivos como criatividade, clareza, coeréncia visual,
dominio técnico e adequacdo ao publico-alvo da Administragdo.

A impossibilidade de conversdo segura e fiel desses materiais para meio digital comprometeria a
isonomia entre os licitantes e a qualidade da andlise técnica, podendo gerar distor¢Ges no julgamento e até
prejuizo a sele¢do da proposta mais vantajosa.

Além disso, essa pratica é amparada por jurisprudéncia dos tribunais de contas e pela prépria
regulamentacdo do setor publicitério, que reconhece a necessidade de entrega fisica das propostas técnicas
para garantir a plena avaliacdo das capacidades criativas e técnicas das agéncias participantes.

Dessa forma, considerando a natureza especifica e técnica do objeto, a forma e os suportes exigidos
para a apresentacdo da proposta técnica, e a garantia da melhor selecdo para a Administragado, justifica-se,
de forma plenamente fundamentada, a adocdo da Concorréncia na forma presencial, como meio mais
adequado para assegurar a transparéncia, a isonomia, a legalidade e a selecdo da proposta que melhor
atenda ao interesse publico. %)
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15.2. JUSTIFICATIVA DOS iNDICES CONTABEIS

De acordo com o Art. 69 da Lei n? 14.133/2021, a exigéncia de habilitacdo econdmico-financeira
destina-se a demonstrar a aptiddo econdmica da participante a fim de suportar as obrigacdes decorrentes
de futuro contrato, a ser comprovada de forma objetiva, através de coeficientes e indices econémicos
devidamente justificados e previamente estabelecidos no edital.

O parégrafo primeiro estabelece que, a critério da Administracdo, poderd o Edital exigir das
participantes a apresentacdo de indices contabeis, excetuando-se aqueles que demonstrem a rentabilidade
e/ou lucratividade da participante, enguanto que o § 52 veda a utilizagdo de indices ndo usualmente
adotados para a avaliacdo de situacdo econdmico-financeira suficiente para o cumprimento das obriga¢des
decorrentes da licitagdo.

Para a presente licitacdo serd exigido, como uma das formas de aferigdo da capacidade econémica
das participantes, o indice de Liquidez Geral — ILG, sendo este uma métrica financeira utilizada para avaliar
a capacidade de uma empresa em cumprir suas obrigacdes financeiras no curto e longo prazo. Ele é
comumente exigido como um critério de qualificagdo econdmico-financeira em processos licitatorios
regidos pela Lei n® 14.133/2021.

Esse indice é calculado a partir da divisdo do ativo circulante pelo passivo circulante somado ao
passivo ndo circulante. O ativo circulante é composto por recursos financeiros que podem ser convertidos
em dinheiro no curto prazo, como caixa, estoques e contas a receber. O passivo circulante representa as
obriga¢Bes que devem ser pagas em um prazo de até um ano, como fornecedores, impostos e empréstimos
de curto prazo. Ja o passivo ndo circulante inclui as dividas de longo prazo, como empréstimos de longo
prazo e financiamentos.

O ILG mede a capacidade da empresa em utilizar seus ativos circulantes para saldar todas as suas
obriga¢Bes, tanto de curto quanto de longo prazo. Ele fornece uma visdo geral da saude financeira da
empresa e da sua capacidade de honrar seus compromissos financeiros.

Ao exigir o indice contabil de liquidez geral em licitagBes, a Lei n? 14.133/2021 visa garantir que as
empresas participantes tenham condig¢des financeiras adequadas para executar os contratos. Ao atender a
esse critério, a empresa demonstra uma situagdo financeira estavel e confidvel, fornecendo garantias de
que conseguira, em tese, cumprir suas obrigacdes contratuais sem interrup¢des financeiras significativas.

Registra-se que, no presente caso, o ILG serd limitado a o minimo de 1, para a indicagdo de que a
empresa possui recursos suficientes para honrar seus compromissos de curto prazo. Dentre os motivos que
levaram esta Administracdo adotar o ILG maior ou igual a 1, destacam-se:

a} Capacidade de pagamento: O indice de liquidez geral maior ou igual a 1 indica que a empresa
possui ativos suficientes para cobrir suas obrigagdes de curto e longo prazo. Isso demonstra a capacidade
de pagamento da empresa, garantindo que ela tenha recursos financeiros disponiveis para cumprir os
compromissos assumidos durante a execu¢do do contrato.

b) Estabilidade financeira: Uma empresa com um indice de liquidez geral maior ou igual a 1
geralmente é considerada financeiramente estdvel. Isso transmite seguranca aos oOrgdos publicos
contratantes, reduzindo o risco de inadimpléncia ou de problemas financeiros que possam prejudicar a
execucdo do contrato.

¢) Garantia de continuidade: A exigéncia desse indice visa garantir que a empresa tenha uma base
financeira solida para operar e cumprir os prazos estipulados no contrato. Uma empresa com liquidez
insuficiente pode enfrentar dificuldades financeiras que comprometam sua capacidade de honrar seus
compromissos, resultando em atrasos ou até mesmo na interrupgdo do contrato.

d) Protecdo dos recursos pablicos: Ao estabelecer um indice minimo de liquidez geral, os 6rgdos
publicos visam proteger os recursos publicos e evitar contratar empresas que apresentem risco financeiro
elevado. Isso ajuda a garantir a eficiéncia e a seguranca dos processos licitatorios, direcionando a escolha
para empresas com situagdo financeira adequada. @
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e} Competitividade justa: A exigéncia do indice de liquidez geral contribui para a promogdo de
uma competicdo justa entre as empresas participantes. Ao estabelecer um requisito financeiro minimo,
evita-se a participacdo de empresas que possam ter dificuldades em cumprir suas obriga¢des contratuais,
garantindo que apenas empresas financeiramente sauddveis e com capacidade de execugdo participem do
processo licitatério.

Destarte, a exigéncia de um indice de liquidez geral maior ou igual a 1 tem o objetivo de garantir a
qualidade e a seguranga na contratacdo de empresas nos processos licitatérios, protegendo os interesses
dos 6rgdos publicos e dos recursos envolvidos.

15.3. JUSTIFICATIVA DA NAO PARTICIPACAO DE EMPRESAS CONSORCIADAS

Destaca-se que a participacio de empresas em consorcio em licitagBes encontra-se disciplinada no
art. 15 da Lei n? 15.133/2021, que atribuiu @ Administracdo a prerrogativa de admitir ou ndo a participagao
de consdrcios nas licitagdes, bem como, no caso de sua possibilidade, limitar o nimero de empresas
consorciadas.

Art. 15. Salvo vedagdo devidamente justificada no processo licitatério, pessoa juridica
podera participar de licitagdo em consércio, observadas as seguintes normas:

[..]
§ 42 Desde que haja justificativa técnica aprovada pela autoridade competente, o edital
de licitagdio podera estabelecer limite maximo para o nimero de empresas consorciadas.

Nesse panorama, a Administracdo, no uso da discricionariedade que lhe confere a nova lei das
licitagBes e contratacdes publicas, ndo permitird a participagdo de empresas reunidas em consorcio, tendo
em vista que a participacdo de um nimero maior de empresas dentro na presente licitagdo propiciard a
ampliacdo da competitividade no certame e a busca da melhor proposta para a administragdo, posto que a
possibilidade de empresas em regime de consércio podera ensejar a redugao do numero de participantes,
uma vez que um consorcio poderia reunir vdrias empresas e, consequentemente, as empresas associadas
deixariam de competir entre si, reduzindo as vantagens que a competitividade entre as empresas traz para
a Administracdo, em prejuizo ao interesse publico.

Para além do que fora exposto, o caso concreto ndo sinaliza para a necessidade de constituicdo de
consércio, especialmente porque o cumprimento das exigéncias relativas a capacidade técnica e
econOémico-financeira ndo demandam a conjugacdo de maiores esforgos dos licitantes.

P Registra-se, oportunamente, que a permissdo —ou ndo — de participagdo de empresas em consorcio
¢ ato discriciondrio da Administracdo, a vista do que estabelece a Lei n? 14.133/2021 que deixa assente que
a participacdo de empresas em consércio podera ser admitida ou ndo, segundo ato discricionario da
Administragao. Veja-se:

Art. 15. Salvo vedac¢do devidamente justificada no processo licitatério, pessoa juridica
podera participar de licitagdo em consdrcio, observadas as seguintes normas:

Neste sentido, citam-se os ensinamentos de Joel Menezes Niebuhr:

O caput do artigo 15 da Lei n. 14.133/2021 deixa claro que admitir ou ndo a participagdo
de empresas em consorcio é ato discriciondrio da Administragdo: “Salvo vedacdo
devidamente justificada no processo licitatdrio, pessoa juridica podera participar de
licitacdo em consdrcio, observadas as seguintes normas: [...]". Portanto, a regra é que as
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empresas possam participar de licitacdo reunidas em consércio. A excecdo € a proibigdo
3 participacio de empresas reunidas em consoércio, o que demanda motivagdo.!

Ante o exposto e considerando a prerrogativa do Poder Publico sobre a participagdo empresas em
conséreio, enquanto ato discricionario, resta justificada a ndo participagdo de empresas em consorcio.

15.4. JUSTIFICATIVA DO NAO PARCELAMENTO DO OBJETO

A contratagdo pretendida visa a prestagdo de servigos de publicidade institucional de forma
continua, integrada e estratégica, conforme previsto na Lei n? 12.232/2010. A natureza do objeto, que
envolve o desenvolvimento de campanhas publicitarias completas — desde o planejamento e concepgdo
até a producdo e veiculagdo das pegas — demanda a atuagdo coordenada de uma Unica contratada, com
estrutura organizacional e técnica capaz de garantir a unidade conceitual e a coeréncia das acBes de
comunicacao.

0 parcelamento do objeto, com a contratacdo fragmentada de diferentes empresas ou profissionais
para cada etapa (planejamento, criacdo, produgdo, midia etc.), comprometeria a efetividade das
campanhas, ocasionando perda de uniformidade estética e comunicacional, sobreposicdo de esforgos,
falhas de comunicacdo, aumento de riscos contratuais e maior complexidade na gestdo e fiscalizagao do
contrato por parte da Administracdo Publica.

Além disso, essa fragmentacdo seria contraria aos principios da eficiéncia e da economicidade, uma
vez que exigiria multiplos procedimentos licitatérios ou contratagBes, com consequente aumento do
esforco administrativo e da probabilidade de inconsisténcias técnicas entre as diversas pegas ou etapas da
campanha.

O préprio modelo juridico estabelecido pela Lei n? 12.232/2010 é baseado na premissa da
contratacdo de uma agéncia Unica, que concentre todas as atividades necessarias a execugdo das
campanhas de publicidade institucional, assumindo a responsabilidade integral pelo desenvolvimento e
pela supervisdo técnica das agdes, conforme os pardmetros definidos pela Administragao.

Dessa forma, o ndo parcelamento da contratacdo encontra-se devidamente justificado pela
necessidade de preservar a integracio funcional, técnica e estética do objeto, a fim de garantir a qualidade,
a efetividade e o controle contratual, o que torna inviavel a divisdo do objeto em lotes ou partes.

16. DAS PENALIDADES ADMINISTRATIVAS

16.1. Comete infragdo administrativa, nos termos da lei, o licitante que, com dolo ou culpa:

16.1.1. dar causa a inexecucdo parcial do contrato;

16.1.2. dar causa a inexecucdo parcial do contrato que cause grave dano a Administracdo, ao
funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;

16.1.3. dar causa a inexecucdo total do contrato;

16.1.4. deixar de entregar a documentacdo exigida para o certame ou ndo entregar qualquer documento
que tenha sido solicitado pela Comissdo de Contratacdo durante o certame;

16.1.5. salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, ndo mantiver a proposta.
16.1.6. ndo celebrar o contrato ou ndo entregar a documentacdo exigida para a contratagdo, quando
convocado dentro do prazo de validade de sua proposta;

16.1.7. ensejar o retardamento da execugdo ou da entrega do objeto da licitagdo sem motivo justificado;
16.1.8. apresentar declaracdo ou documentacdo falsa exigida para o certame ou prestar declaracdo falsa
durante a licitacao;

16.1.9. fraudar a licitagdo ou praticar ato fraudulento na execug¢do do contrato;

16.1.10. comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude de qualquer natureza.

Yob. cit. p. 720. %
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16.1.11. praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitacdo;
16.1.12. praticar ato lesivo previsto no art. 52 da Lei n? 12.846, de 2013;
16.2. A Administracdo poderd, garantida a prévia defesa, aplicar aos licitantes e/ou adjudicatarios as
seguintes sangBes, sem prejuizo das responsabilidades civil e criminal:
a) adverténcia;
b) multa;
¢) impedimento de licitar e contratar; e
d) declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar, enquanto perdurarem os motivos determinantes
da punigdo ou até que seja promovida sua reabilitagdo perante a prépria autoridade que aplicou a
penalidade.
16.3. Na aplicacdo das sancdes serdo considerados:
a) a natureza e a gravidade da infragdo cometida.
b) as peculiaridades do caso concreto;
¢) as circunstancias agravantes ou atenuantes;
d) os danos que dela provierem para a Administragdo Publica;
e) a implantagdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientagSes dos
6rgdos de controle.
16.4. Para as infra¢Bes previstas nos itens 16.1.4., 16.1.5 e 16.1.6 a multa sera de 10% (dez por cento) do
valor do contrato. '
16.5. Para as infra¢es previstas nos itens 16.1.8, 16.1.9, 16.1.10, 16.11.1 e 16.1.12 a multa serd de 20%
{vinte por cento) do valor do contrato.
16.6. Para as infragOes previstas nos itens 16.1.1, 16.1.2, 16.1.3 e 16.1.7. a multa serd aplicada da seguinte
forma:
a) 1% {um por cento) sobre o valor giobal do Contrato, por dia que exceder ao prazo contratual sem que 0s
itens sejam entregues;
b) 5% (cinco por cento) sobre o valor do Contrato, se a Contratada deixar de atender as recomendagdes
de ordem técnica emitidas pela ADMINISTRACAO MUNICIPAL.
c) 10% (dez por cento) do valor global do Contrato, se a Contratada transferir a execugdo do contrato a
terceiros, no todo ou em parte, sem prévia autorizagdo escrita da Secretaria;
d) 20% (vinte por cento) do valor total do Contrato, na hipdtese de extingdo do contrato por culpa da
Contratada, sem prejuizo de outras penalidades previstas em lei;
16.7. As sangGes de adverténcia, impedimento de licitar e contratar e declaragdo de inidoneidade para
ficitar ou contratar poderdo ser aplicadas, cumulativamente ou ndo, & penalidade de multa.
16.8. Na aplicacdo da sanc¢do de muita serd facultada a defesa do interessado no prazo de 15 (quinze) dias
Uteis, contado da data de sua intimacdo.
16.9. A adverténcia sera aplicada exclusivamente pela infragdo administrativa prevista no item 16.1.1,,
quando ndo se justificar a imposi¢cdo de penalidade mais grave.
16.10. A sancdo de impedimento de licitar e contratar serd aplicada ao responsdvel em decorréncia das
infracGes administrativas relacionadas nos itens 16.1.2, 16.1.3, 16.1.4,, 16.1.5, 16.1.6 e 16.1.7, quando ndo
se justificar a imposicdo de penalidade mais grave, e impedird o responsavel de licitar e contratar no ambito
da Administracdo Publica direta e indireta do ente federativo a qual pertencer o érgdo ou entidade, pelo
prazo maximo de 3 (trés) anos. :
16.11. Podera ser aplicada ao responsavel a sancdo de declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar,
em decorréncia da pratica das infragBes dispostas nos itens 16.1.8, 16.1.9, 16.1.10, 16.11.1 e 16.1.12, bem
como pelas infracGes administrativas previstas nos itens 16.1.2., 16.1.3, 16.1.4, 16.1.5., 16.1.6 € 16.1.7 que
justifiguem a imposicdo de penalidade mais grave que a sancado de impedimento de licitar e contratar, cuja
duragdo observard o prazo previsto no art. 156, §59, da Lei n® 14.133/2021.
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16.12. A recusa injustificada do adjudicatdrio em assinar o contrato ou a ata de registro de prego, ou em
aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela Administracdo caracterizard o
descumprimento total da obrigacdo assumida e o sujeitara as penalidades e a imediata perda da garantia
de proposta em favor do drgdo ou entidade promotora da licitagdo.

16.13. A apuracdo de responsabilidade relacionadas as san¢des de impedimento de licitar e contratar e de
declara¢do de inidoneidade para licitar ou contratar demandard a instauragdo de processo de
responsabilizacdo a ser conduzido por comissdo composta por 2 (dois) ou mais servidores publicos
estatutdrios ou pertencentes aos quadros permanentes da Administracdo, preferencialmente com, no
minimo, 3 (trés) anos de tempo de servico no drgdo ou entidade, que avaliard fatos e circunstancias
conhecidos e intimard o licitante ou o adjudicatério para, no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da
data de sua intimacdo, apresentar defesa escrita e especificar as provas que pretenda produzir.

16.14. Caberd recurso no prazo de 15 (quinze) dias Gteis da aplicagdo das san¢Bes de adverténcia, multa e
impedimento de licitar e contratar, contado da data da intimagdo, o qual serd dirigido a autoridade que
tiver proferido a decisdo recorrida, que, se ndo a reconsiderar no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, encaminhara
0 recurso com sua motivacdo a autoridade superior, que deverd proferir sua decisdo no prazo maximo de
20 (vinte) dias Uteis, contado do recebimento dos autos.

16.15. Cabera a apresentacdo de pedido de reconsideracio da aplicacdo da sangdo de declaracdo de
inidoneidade para licitar ou contratar no prazo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data da intimacdo, e
decidido no prazo maximo de 20 (vinte) dias uteis, contado do seu recebimento.

16.16. O recurso e o pedido de reconsideracdo terdo efeito suspensivo do ato ou da decisdo recorrida até
que sobrevenha decisao final da autoridade competente.

16.17. A aplicaco das sang¢Bes previstas neste instrumento ndo exclui, em hip6tese alguma, a obrigagdo de
reparacdo integral dos danos causados.

17. APLICAGAO DA LEI COMPLEMENTAR N2 123/2006 COM ALTERACOES POSTERIORES

17.1. No processo de contratacdo, deverd ser concedido tratamento diferenciado e simplificado para as
microempresas e empresas de pequeno porte, inclusive quanto ao seguinte:

17.1.1. Havendo alguma restricdo na comprovacdo da regularidade fiscal e trabalhista, serd assegurado o
prazo de cinco dias Uteis, cujo termo inicial correspondera ao momento em que o proponente for declarado
vencedor do certame, prorrogavel por igual periodo, a critério da administragdo publica, para regularizagdo
da documentagdo, para pagamento ou parcelamento do débito e para emissdo de eventuais certiddes
negativas ou positivas com efeito de certiddo negativa.

17.1.2. Serd assegurada, como critério de desempate, preferéncia de contratacdo para as microempresas e
empresas de pequeno porte. Entende-se por empate aquelas situacdes em que as propostas apresentadas
pelas microempresas e empresas de pequeno porte sejam iguais ou até 10% {dez por cento) superiores a
proposta mais bem classificada.

18. DA LEGISLAC[\O APLICAVEL

-Lein®12.232/2010 - Disp&e sobre as normas gerais para licitacdo e contratacdo pela administragdo publica
de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda;

- Lein2 14.133/2021 - Lei de LicitacBes e Contratos Administrativos;

- Lei n2 4.680/65 - Disp&e sobre o exercicio da profissdo de Publicitario e de Agenciador de Propaganda;

- Lei Complementar N2 123/2006 - Institui o Estatuto Nacional da Microempresa e da Empresa de Pequeno

Porte;
- Decreto Federal n? 57.690/66 - Aprova o Regulamento para a execugdo da Lei n® 4.680, de 18 de junho de
1965.

~ , d-
19. DA ADEQUACAO ORCAMENTARIA
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CAMINHANDO COM O POVO

19.1. As despesas decorrentes das contratacdes oriundas deste instrumento, correrdo a conta de dotagc“)es
orgamentdrias consignadas no respectivo orcamento municipal vigente, em favor do Contratada, conforme

se a seguir:

SECRETARIA DE EDUCAGAO

DOTACAO ORCAMENTARIA:

0801 Fundo Municipal de Educac¢do / FME 12 122 0035 2.029 - Gestdo
e Manutencdo da Secretaria de Educacao

ELEMENTO DE DESPESA

3.3.90.39.00 - Qutros serv. de terc. pessoa juridica

FONTE DE RECURSO:

1500100100 - Receita de imposto e transf. - Educagao

VALOR ESTIMADO PARA O
DISPENDIO

RS 1.000.000,00 (hum milhdo de reais)

CASA CIVIL

DOTACAO ORCAMENTARIA:

0301 Casa Civil 04 122 0035 2.005 Gestdo e Manutengdo das
Atividades da Casa Civil

ELEMENTO DE DESPESA

3.3.90.39.00 - Qutros serv. de terc. pessoa juridica

FONTE DE RECURSO:

1500100100 - Receita de imposto e transf. - Educagdo

VALOR ESTIMADO PARA O
DISPENDIO

R$ 1.500.000,00 (hum milhdo e quinhentos mil de reais)

Aracati/CE, 24 de abril de 2025.
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CPF n? 125.582.018-75 CPF .2 518.172.173-72
Ordenador de Despesas da Ordenadora de Despesas da

Secretaria de Casa Civil Secretaria Municipal de Educagdo




