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EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N2 00.001/2025-CP

PREAMBULO

Prestagdo dos servigos de publicidade, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo,
o planejamento, a conceitua¢do, a concepg¢do, a criacdo, a execugdo
interna, a intermediagdo e a supervisdo da execu¢do externa e a

Objeto distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo,
com o intuito de atender ao principio da publicidade, bem como ao
direito a informagdo, de difundir ideias, principios, iniciativas ou
instituicdes ou de informar o publico em geral, para as Secretarias da Casa
Civil e de Educagdo do Municipio de Aracati — Ce.

Unidades Secretaria da Casa Civil

Administrativas Secretaria de Educacgdo

Modalidade Concorréncia

Criterio de Melhor Técnica

Julgamento

Regime de Execugdo

Empreitada por prego global

Data e hora do
recebimento

24 de junho de 2025 as 10h00min (Horario de Brasilia)

Local do recebimento

Secretaria de LicitagOes e Contratos, sita a Rua Santos Dumont, n? 1146 ~
Farias Brito, Aracati-CE

Agente de
Contratagdo

Comissdo de Contratagao

O Municipio de Aracati torna pablico para conhecimento de todos os interessados a abertura de
processo de licitacdo na modalidade CONCORRENCIA PUBLICA N2 00.001/2025-CP, identificado
acima, mediante as condigdes estabelecidas no presente Edital, tudo de acordo com a Lei n2
12.2322010, Lei n? 14.133R2021, Lei n® 4.680/65 e Lei Complementar n2 12322006, alterada e

consolidada.

Compdem-se o presente Edital das partes A e B, conforme a seguir apresentadas:

PARTE A - Condic¢des para competicdo, juilgamento e homologacéo

Em que sdo estabelecidos os requisitos e as condi¢cBes para competicdo, julgamento e formalizacdo
do contrato, bem como os esclarecimentos necessdrios a aplicabilidade obrigatéria dos ditames das
Leis 14.133/2021, 12.232/2010, 4.680/65 e 123/2006 e alteracBes posteriores.

PARTE B — ANEXOS

ANEXO I - BREAFING b e b ety b h iR Art Faeas T eoRRets S en o e miabe s ed e L aateenserssreerteat AhebsARSSRooAResioiesaiiars ayesi
_ANEXOI!l - PROJETO BASICO
_ANEXO Il - PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO
ANEXOIV - MINUTA DO TERMO CONTRATUAL
CLAUSULAS EDITALICIAS
1. DO OBIJETO
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1.1. O objeto da licitagdo é a prestagdo dos servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a supervisio da
execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o
intuito de atender ao principio da publicidade, bem como ao direito a informacdo, de difundir ideias,
principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral, nas condigGes estabelecidas
neste edital e seus anexos.

1.1.1. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os servicos
especializados pertinentes:

1.1.1.1. Ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao e de
geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo
difundidas as pecas e a¢des publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas.

1.1.1.2. A produgdo e a execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados.

1.1.1.3. A criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em
consondncia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agles
publicitarias.

1.1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no subitem 4.1.1.1 terdo a finalidade
de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou 0 ambiente de atuacdo da Prefeitura Municipal do
Aracati, o publico-alvo e os veiculos de divulgacio nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgaco de mensagens;

c) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de

matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.

1.1.3. Os servigos previstos no subitem 4.1.2 ndo abrangem as atividades de promogdo, de patrocinio
e de assessoria de comunica¢do, imprensa e relagdes-publicas e a realizagdo de eventos festivos de
qualquer natureza.

1.1.3.1. Ndo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem anterior o patrocinio de
midia ou em instalagBes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicagao e o
patrocinio de transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento, comercializados por
veiculo de comunicaco.

1.2. Para a prestagdo dos servigos sera contratada 01 (uma) agéncia de publicidade e propaganda,
doravante denominadas agéncias ou contratadas.

1.3. A agéncia de propaganda contratada atuara consoante convocacdo da Prefeitura Municipal
inexistindo exclusividade sobre qualquer das acdes elencadas nos subitens 1.1 e 4.1.1, devendo os
servigos de publicidade serem executados indistintamente e independentemente da classificacdo no
certame.

1.4. Os servigos objeto da presente Concorréncia serdo contratados com agéncia de publicidade e
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e gque tenham obtido
certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.

1.5. A Agéncia ndo podera subcontratar outra Agéncia de Propaganda para a execucdo dos
servigos previstos no Item 1 — DO OBJETO, deste Edital.

A agéncia contratada atuard por conta e ordem da Prefeitura Municipal de Aracati nos termos do
art.32 da Lei n? 4.680/65. na contratagdo de fornecedores de servicos especializados e de veiculos e
demais meios de divulgacdo.

2. DO VALOR ESTIMADO E DA FONTE DE RECURSOS

2.1 O objeto desta Concorréncia, no valor estimado de R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos
mil reais), serdo pagos com recursos provenientes da Casa Civil e Secretaria de Educagdo, com as
seguintes ClassificagcBes Funcionais;

SECRETARIA DE EDUCACAO
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DOTAGCAO ORCAMENTARIA: 0801 Fundo Municipal de Educa¢do / FME 12 122 0035 2.039 -
Gestdo e Manuten¢do da Secretaria de Educacio

ELEMENTO DE DESPESA 3.3.90.39.00 - Outros serv. de terc. pessoa juridica
FONTE DE RECURSO: 1500100100 - Receita de imposto e transf. - Educacio
VALOR ESTIMADO PARA O

R$ 1.000.000,00 (hum milhdo de reais)

DISPENDIO

0301 Casa Civil 04 122 0035 2.005 Gestdo e Manutencio das

Atividades da Casa Civil

DOTACAO ORCAMENTARIA:

ELEMENTO DE DESPESA 3.3.90.39.00 - Outros serv. de terc. pessoa juridica
FONTE DE RECURSO: 1500100100 - Receita de imposto e transf. - Educacio
VALOR ESTIMADO PARA O

R$ 1.500.000,00 (hum milhéo e quinhentos mil de reais)

DISPENDIO

3. DA PARTICIPACAO

3.1. Poderd participar desta Concorréncia todo e qualquer empresario individual ou sociedade
regularmente estabelecida no pais, que seja especializada no ramo do objeto da licitagdo, e que
satisfaca a todas as exigéncias do presente Instrumento convocatério, especificagfes e normas, de
acordo com os anexos relacionados, partes integrantes deste Edital.

3.2. Ndo sera permitida a participagdo de empresas através de consércio, cooperativa ou similares ou
que sejam estrangeiras e ndo funcionem no pas.

3.3. Ndo poderdo participar da presente licitagio, empresas que:

3.3.1 Sejam consideradas iniddneas ou suspensas para participar de licitagdo em qualquer
oOrgdo/entidade governamental, ou que estejam em processo de Recupera¢do Judicial, ou em
Processo de Faléncia, sob Concurso de Credores, em Dissolugdo ou em Liguidagdo.

3.4. E vedada a participagdo de empresas cujos representantes legais ou sécios sejam servidores
publicos dos 6rgdos e entidades da Administragdo Publica da Prefeitura de Aracati, inclusive
Fundagdes Instituidas e/ou mantidas pelo Poder Publico, como concorrente, direta ou indiretamente,
por si ou por interposta pessoa, dos procedimentos licitatorios. Esta proibicdo é extensiva ao cOnjuge
e demais parentes até terceiro grau dos integrantes da Comissio de Contratacdo e de quaisquer
outros servidores responsaveis diretamente pelos trabalhos e supervisio dos servigos.

3.5. A participa¢do na presente Licitacdo implica para a licitante:

a) a confirmagdo de que recebeu da Comissdo de Contratacdo os documentos e informacdGes
necessdrias ao cumprimento desta licitacdo;

b) a aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos, cldusulas e condigbes constantes deste
Edital e de seus anexos;

c) a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor;

d) a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacbes e dos documentos

apresentados em qualquer fase do processo.

3.6. A licitante assume todos os custos de preparacdo e apresentacio dos Documentos de
Habilitacdo e Propostas exigidos nesta Concorréncia, ressalvado que a Prefeitura ndo sera, em
nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da conducdo ou do resultado do
processo licitatdrio.

3.7. N&o serdo recebidos nem aceitos envelopes entregues via Correio/ SEDEX /FAX ou Correio
Eletrénico.
3.8. As Propostas Técnicas e de Preco, bem como os Documentos de Habilitacdo deverdo ser

apresentados por preposto da licitante com poderes de representacdo legal, através de procuracio
publica ou particular com firma reconhecida. A n3o apresentacdo do referido instrumento nio
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implicard em inabilitagdo, no entanto, o representante nio poderd pronunciar se em nome da
LICITANTE, salvo se estiver sendo representada por um de seus dirigentes, que comprove tal condigdo
através de documento legal.

3.9. Nenhuma licitante podera participar deste certame com mais de uma proposta.

4. DA APRESENTACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECO

4.1. As Propostas Técnicas e de Preco deverdo ser apresentadas & Comissio de Contratagdo em 04
(quatro) invélucros distintos e fechados, os quais devero estar identificados com as seguintes
informagdes e conteudo:

4.1.1. INVOLUCRO “01” - PROPOSTA TECNICA (APOCRIFA)

4.1.1.1. No involucro “01” devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Ndo
ldentificada, consistindo em: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacgio Publicitaria, Ideia Criativa
e Estratégia de Midia e Ndo Midia, em consonancia com o indicado no subitem 5.3 deste edital.
4.1.1.2. O invblucro “01”, indicado no item 4.1.1.1, terad 46cm de comprimento, 33cm de largura e
14cm de altura.

4.1.1.3. SO serd aceito Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Nio Identificada que estiver
acondicionado em invélucro padronizado fornecido obrigatoriamente pela Prefeitura, por meio da
Comissdo de Contratagdo, a pedido formal da licitante.

4.1.1.4. O invdlucro padronizado deverd ser retirado pela licitante, até o 32 dia util anterior a data
prevista para a reunido de abertura da licitacdo, no seguinte endereco, Rua Santos Dumont, n2 1146 —
Farias Brito, Aracati-CE.

4.1.1.5. O inv6lucro “01” devera ser entregue fechado, de acordo com as caracteristicas padrbes da
caixa, sem lacre e sem rubrica.

4.1.1.6. Para preservar o sigilo, até a abertura do invélucro “02”, quanto 3 autoria do Plano de
Comunicagdo Publicitaria, o invélucro “01” ndo podera:

a) ter nenhuma identificacdo;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta, cabecalho, rodapé, ou outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante;
c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e/ou demais documentos nele

acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

4.1.1.7. A excegdo da Ideia Criativa, todas as demais partes do Plano de Comunicagdo Publicitaria, tais
como o Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e Estratégia de Midia e N3o Midia
deverdo ser elaboradas nos seguintes padrées:

a) Em papel A4, branco, com 75 gr, orientagdo retrato;

b) Espacamento de 02 (dois) centimetros na margem esquerda e direita, a partir da borda;

c) Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

d) Com textos justificados;

e) Com espacamento “simples” entre as linhas;

f) Com texto e numeragdo de péginas em fonte “Arial”, estilo “Normal”, cor “Automatico”
tamanho 12 (doze) pontos;

g) Com numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna em algarismos ardbicos, no canto inferior direito da pagina;

h) Em caderno unico, utilizando espiral plastico na cor preta, colocado a esquerda;

i) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr, ambas em branco;

j) Sem qualquer identificacdo da licitante.

4.1.1.8. Fica vedada a utilizacdo de nomes nos personagens das pecas corporificadas, do Plano de
Comunica¢do Publicitaria, em especial para evitar a identificacdo dos sdécios ou empregados das
agéncias participantes do certame, sob pena de desclassificacdo.
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4.1.1.9. Na elaboragdo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do Plano de Midia e N3o T\?ﬁﬁﬁ
poderdo ser utilizadas as fontes tipogréficas e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos e poderdo ser editados em cores.

4.1.1.10. As pegas que integram a Ideia Criativa devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas, devendo adequar-se ao tamanho do invélucro “01” (46cm de comprimento, 33cm de
largura e 14cm de altura).

4.1.1.11. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitdria poderdo ter
graficos e/ou tabelas, observadas as seguintes regras:

a) Os gréficos e/ou tabelas poderdo ser editados em cores;

b) Os dados e informagdes dos quadros e/ou tabelas devem ser editados na fonte “Arial”, estilo
“Normal”, cor “Automético”, tamanho “10 (dez) pontos”;
c) As paginas referentes aos gréficos e/ou tabelas poderdo ser impressos na orientacdo

paisagem e apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem
4.1.10, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4;

4.1.1.12 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria e da relagdo e
descricdo das pegas publicitarias estdo limitados no conjunto a 10 paginas, ressalvado que n3o serdo
computadas nesse limite as paginas usadas apenas para separar os textos desses subquesitos.

4.1.2. INVOLUCRO “02” - PROPOSTA TECNICA (IDENTIFICADA)

4.1.2.1. No Invélucro “02” devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via
Identificada, consistindo em: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunica¢io Publicitdria, Ideia Criativa
e Estratégia de Midia e Ndo Midia, em consonancia com o indicado no subitem 5.3, deste Edital.
4.1.2.2. O conteldo indicado no subitem 5.3, deste Edital, exceto as pecas que compdem a ldeia
Criativa, devera ser acondicionado em invélucro providenciado pela licitante, o qual poderd ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que invioldvel, quanto
as informagGes de que trata, até sua abertura, devendo ser identificado conforme abaixo:

INVOLUCRO “02” PROPOSTA TECNICA — VIA IDENTIFICADA

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

NOME DA LICITANTE/CNPI

CONCORRENCIA PUBLICA N2 00.001/2025-CP - Prefeitura Municipal de Aracati

4.1.2.3. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas e ou
material da Ideia Criativa, devera constituir-se em cépia da via n3o identificada, com as seguintes
especificidades:

a) Ter a identificagdo da licitante;

b) Ser datado;

c) Estar assinado na dltima pégina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representac¢do da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

d) Em papel A4, branco, com 75 gr/ orientacdo retrato;

e) Espacamento de 02 (dois) centimetros na margem esquerda e direita, a partir da borda;

f) Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

g) Com textos justificados;

h) Com espagamento “simples” entre as linhas;

i) Com texto e numeragdo de paginas em fonte “Arial”, estilo “Normal”, cor “Automatico”
tamanho 12 (doze) pontos;

j) Com numeragdo em todas as péginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;

1) Em caderno Unico, utilizando espiral pléstico na cor preta, colocado a esquerda;

m) Ter a identificacdo da Licitante;

n) Ser datado;
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k) Estar assinado na dltima pégina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

4.1.2.4. Na elaboragdo das tabelas, planilhas e gréaficos integrantes do Plano de Midia e Nio Midia,
poderdo ser utilizadas as fontes tipogréficas e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses
documentos e poderdo ser editados em cores.

4.1.3. INVOLUCRO “03” — PROPOSTA TECNICA

4.1.3.1. No invdlucro “03” deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio
e os Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo, de que tratam os subitens 5.4, 5.5 e 5.6
deste Edital.

4.1.3.2. O conteldo indicado no subitem 5.3, deste Edital, deverd ser acondicionado em invélucro
providenciado pela licitante, o qual poderd ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas
de seu conteddo, desde que invioldvel, quanto as informag¢Bes de que trata, até sua abertura,
devendo ser identificado conforme abaixo:

INVOLUCRO “03” PROPOSTA TECNICA

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

NOME DA LICITANTE/CNP)

CONCORRENCIA N2 00.001/2025-CP — Prefeitura Municipal de Aracati

4.1.3.3. O contetdo do invélucro “03” deverd ser acondicionado em um Gnico volume com
dimensdes conforme necessério, em virtude de sua prépria caracteristica.

4.1.3.4. O involucro “03” ndo poderd ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via N3o Identificada e possibilite a
identificagdo da autoria deste antes da abertura do invélucro “02”.

4.1.4. INVOLUCRO “04” - PROPOSTA DE PRECO

4.1.4.1. Os documentos indicados nos subitens 8.2 e 8.3, deste Edital, deverdo ser acondicionados em
inv6lucro providenciado pela licitante, o qual poderé ser constituido de embalagem adequada as
caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informacgGes de que trata, até sua
abertura, devendo ser identificado conforme abaixo:

INVOLUCRO “04” PROPOSTA DE PRECOS
NOME DA LICITANTE/CNPJ
CONCORRENCIA N2 00.001/2025-CP — Prefeitura Municipal de Aracati

4.2. As propostas e os documentos deverdo ser redigidos em lingua portuguesa, salvo quanto as
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

4.3. No ato da entrega dos invSlucros com as Propostas Técnicas e de Pre¢o, o representante da
licitante apresentard a Comissdo de Contratacdo, documento que o credencia a participar do
presente certame, com seu documento de identidade com fé publica.

4.4. Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos constitutivos, por sécio ou dirigente,
o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em copia do ato que estabelece a
prova de representagdo da empresa, onde conste 0 nome do sécio e 0s poderes para representa-la,
ou copia da ata da assembleia de elei¢do do dirigente.

4.5. Caso o preposto da licitante n3o seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento
sera feito por intermédio de procuragdo, mediante instrumento publico ou particular, constando, no
minimo, os poderes de representacio, firmado pelo responsdvel legal da pessoa juridica.
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4.6. A licitante que ndo estiver devidamente representada nos termos descritos nos subitens acima
ndo terd prejudicada a sua participagdo no certame, mas a pessoa que estiver no certame a sua
ordem ndo terd voz ativa.

5. DA PROPOSTA TECNICA (INVOLUCROS 01, 02 E 03)

5.1. Alicitante devera apresentar proposta técnica estruturada de acordo com os seguintes quesitos:
a) Plano de Comunicagdo Publicitaria (Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, |deia
Criativa e Estratégia de Midia e Ndo-Midia);

b) Capacidade de Atendimento;

C) Repertorio;

d) Relatos de SolugBes de Problemas de Comunicacdo.

5.2. O Plano de Comunicacdo Publicitaria devera ser entregue completo e sem identificagdo da
licitante no invélucro “01”. O invélucro “02” deverd conter cépia identificada do Plano de
Comunicagdo Publicitaria encadernada, sem as pegas. Os demais componentes da proposta técnica
(Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagdo)
deverdo ser entregues no involucro “03”.

5.3. A licitante deverd apresentar Plano de Comunicacio Publicitiria elaborado com base no
Briefing, constante no Anexo |, deste Edital, devendo o mesmo compreender 0s seguintes
subguesitos:

5.3.1. Raciocinio Bdsico, que sera consubstanciado em texto no qual a licitante apresentara:

a) diagnostico das necessidades de comunicagdo publicitaria da Prefeitura Municipal de Aracati
para enfrentar o desafio de comunicacéo;
b) sua compreensdo sobre o objeto da licitacdo e, principalmente, sobre o desafio de

comunicagdo a ser enfrentado e sobre os objetivos, geral e especificos, de comunicagdo expressos no
Briefing (Anexo I).

5.3.2. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, texto em que a licitante:

a) apresentard e defenderd o partido temdtico e o conceito que, de acordo com o seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solugdo do problema especifico de comunicacdo da
Prefeitura Municipal de Aracati;

b) explicitard e defendera os principais pontos da estratégia de comunica¢do publicitaria
sugerida para a solugdo do problema especifico de comunicagdo, especialmente o que dizer, a guem
dizer, como dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgacéo utilizar.

5.3.3. Ideia Criativa: a licitante apresentara campanha publicitaria com exemplos de pecas que
corporifiquem objetivamente a proposta de solugdo do problema especifico de comunicacao,
observadas as seguintes disposicdes:

a) apresentar relacdo de pecas e/ou material que julgar necessarios para a execucdo da sua
proposta de estratégia de comunicagdo publicitaria, como previsto no subitem 5.3.2, deste Edital,
com comentdrios sobre cada peca e/ou material.

b) da relagdo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pegas e ou
material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do
desafio de comunicagédo, conforme explicitado na estratégia de comunicagao publicitaria.

5.3.3.1. Os comentdrios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 5.3.3, deste Edital, estdo circunscritos
a especificagdo de cada pega e ou material e a explicitacdo das funcBes taticas que se pode esperar
de cada peca e ou material.

5.3.3.2. Os exemplos de pecas:

a) estdo limitados a 7 (sete), independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca;
b) podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e story-board impressos, para

qualquer peca, e de “monstro” ou story-board animado para tv, cinema, internet e radio.
¢) ‘boneco’ ou layout montado dos materiais de ndo midia.
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5.3.3.3. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nio haja
prejuizo em sua leitura, sem limitac3o de cores, com ou sem suporte ou passe-partout. Pecas que ndo
se ajustem as dimensdes do Invélucro n? 1 poderdo ser dobradas.

5.3.3.4. Na elaboragdo de ‘monstro’ ou layout eletrdnico para o meio radio poderdo ser inseridos
todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientacdo, voz de
personagens e locuggo.

5.3.3.5. Na elaboragdo do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha sonora, voz de personagens e locugdo.

5.3.3.6. O ‘monstro’ ou layout eletrdnico e o storyboard animado ou animatic deverio ser
apresentados em CD, DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNO, executdveis em sistema operacional
Windows.

5.3.3.7. Nessas midias de apresentacio (CD, DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNO) ndo poderdo constar
informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da
licitante, ou de qualquer anunciante, somente a marca do seu fabricante.

5.3.3.8. Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas
apenas como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela
licitante para a apresentacio.

5.3.3.9. Para facilitar seu cotejo, cada exemplo devers trazer indicagao do tipo de peca (exemplos:
cartaz, filme TV, spot rddio, anuncio revista, banner internet), de acordo com as seguintes
orientacfes:

a) texto em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos;

b) nos casos de “monstro” ou layout eletrénico e de storyboard animado ou animatic, que
deverdo ser apresentados em CD, DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNO, a indicagdo do tipo de peca deve
ocorrer nos nomes dos arquivos salvos, uma vez que essas midias devem ser apresentadas na
condigdo original, somente com a marca do fabricante, conforme descrito anteriormente.

5.3.3.10. Para fins de cdmputo das pegas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos,
até o limite de 7 (sete), devem ser observadas as seguintes regras:

a) as redugdes e variagbes de formato serdo consideradas como novas pecas;
b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;
c) uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal, banner

de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo,
adesivagem de finger, entre outros), serd considerada 01 (uma) pega, se o conjunto transmitir
mensagem dnica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 {uma) pega;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pegas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 {duas) pegas.

g) Descri¢do de Audio junto a apresentagdo de peca produzida, serd considerado 01 (uma)peca.
5.3.4. Estratégia de Midia e N3o Midia constituida de:

a) texto em que, de acordo com as informagSes do Briefing, demonstrara capacidade para

atingir os publicos prioritarios da campanha (permitida a inclusdo de tabelas e graficos) e indicara o
uso dos recursos de comunicagdo préprios da Prefeitura Municipal de Aracati;

b) simulagdo de plano de distribuicdo das pegas de que trata o item 5.3.3, deste Edital,
acompanhada de tabelas, planilhas e texto com a explicitacdo das premissas adotadas e suas
justificativas.

b.1) As paginas em que estiverem inseridos o0s graficos, tabelas e planilhas da simula¢do do plano de
distribuicdo das pecas poderdo ser apresentadas em papel A3 branco dobrado.

5.3.4.1. Da simulacdo deverd constar um resumo geral com informacbes sobre, pelo menos, o
periodo de veiculagdo; os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em midia,
separadamente por meios e os valores (absolutos e percentuais) alocados na producgdo de cada peca,
separadamente de midia e ndo midia.
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5.3.4.1.1. Os valores ou custos indicados pelas licitantes que ndo correspondam aos efetivamente
cobrados pelos veiculos de comunicac3o, serdo contabilizados como falha na elaboragdo da Estratégia
de Midia e Ndo Midia, cabendo a Subcomissdo Técnica diminuir a respectiva nota, nos termos do
item a.4, “a”, 6.3.1., deste Edital.

5.3.4.2. Em se tratando de ndo midia, no resumo geral também deverdo ser explicitadas as
quantidades a serem produzidas de cada peca.

5.3.4.3. Na simulagdo de que trata a alinea “b” do subitem 5.3.4:

a) 0s pregos das inser¢8es em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicagdo do ultimo Aviso de Licitacgo;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagdo veiculos de divulgacdo que
ndo atuem com tabela de pregos;

c) deverd ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagédo, nos termos do Artigo 11, da Lei ne 4.680/1965;

d) deverdo ser desconsiderados os honorarios sobre os bens e servigos especializados prestados

por fornecedores.

5.3.4.4. Para fins desta concorréncia, consideram-se como N3o Midia 0s meios que nao implicam a
compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de mensagem
publicitaria.

5.4. Capacidade de atendimento, textos nos quais a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da licitagdo, com a
especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles;
b) a quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,

formagdo e experiéncia), dos profissionais que sero colocados a disposicdo da execugdo do contrato,
discriminando-se as areas de atuacdo; estudo e planejamento, criacdo, produgdo de radio e TV,
produgdo gréfica, midia e atendimento;

c) as instalagGes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execuc¢do do
contrato;
d) a sistemadtica de atendimento, discriminando-se as obriga¢des a serem cumpridas pela

licitante, na execugdo do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condi¢cdes normais de
trabalho, na criagdo de pega avulsa ou de campanha e na elaboragdo de plano de midia;

e) a discriminagdo das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposigdo da Prefeitura,
sem 6nus adicional, durante a execugao do contrato.

>.5. Repertorio, consubstanciado em apresentacio, sob forma de pegas e respectivas fichas técnicas,
de um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/expostos pela licitante.

5.5.1. Poderdo ser apresentadas até 5 (cinco) pegas, independente do meio de divulgacdo, do tipo
ou caracteristica da peca, todas veiculadas ou expostas a partir de 2019.

5.5.2. Para cada pega, deve ser apresentada uma ficha técnica com a indicacdo sucinta do problema
que cada peca se propds a resolver e a identificacdo da licitante, titulo, data de producdo, periodo de
veiculagdo/exposicdo e mengdo de pelo menos 01 (um) veiculo/espaco que a divulgou/expds.

5.5.3. O material em video, os spots e/ou jingle, as pecas de internet deverdo ser fornecidos em CD,
DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNO; as pecas graficas impressas em propor¢des que preservem suas
dimens6es originais e sua leitura.

5.5.4. As pegas ndo podem se referir a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela Prefeitura
Municipal de Aracati.

5.6. Os Relatos de Solucdo de Problemas de Comunicacdo deverdo ser apresentados, em caderno
especifico, até 02 (dois) cases, relatando, em no méaximo, 02 (duas) paginas cada, solu¢bes de
problemas de comunicac3o.

5.6.1. Os relatos terdo de ser formalmente referendados pelos respectivos anunciantes e ndo
podem se referir a agdes de comunica¢do solicitadas e/ou aprovadas pela Prefeitura Municipal de
Aracati.
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5.6.2. Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas e/ou material, independente
do meio de divulgac3o, tipo ou caracteristica da pega, caso em que, se incluidos:

a) As pecas eletrénicas deverdo ser fornecidas em CD, DVD, PENDRIVE ou HD EXTERNO,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou serem
apresentados separadamente (soltos);

b) As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem 5.6, ou
serem apresentadas separadamente (soltas), preservadas, em qualquer hipdtese, a compreensao de
seu conteudo e a indicagdo de suas dimensdes originais;

b.1) Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato, podendo
inclusive serem apresentadas dobradas ou ndo;

c) Para cada peca ou material, deverd ser apresentada ficha técnica com dados técnicos de
produgdo e/ou veiculacdo.

5.7 Os textos pertinentes ao Plano de Comunicacdo Publicitdria estdo limitados a 10 {dez)
paginas, ressalvada a relagdo das pecas de que trata o subitem 5.3.3 “a” e 0s textos, tabelas, graficos
e planilhas referentes as alineas “a” e “b” do subitem 5.3.4 n3o serdo computados nesse limite de
paginas.

5.8 A criterio da Prefeitura Municipal de Aracati, a campanha publicitaria da Proposta vencedora
pode ou ndo vir a ser produzida e veiculada, com ou sem modifica¢des, quando da vigéncia do
contrato.

6. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

6.1. As propostas técnicas serdo analisadas por subcomissdo técnica, prevista no item 7, deste Edital,
quanto ao atendimento das condi¢Bes estabelecidas neste instrumento convocatério e em seus
anexos.

6.2. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como julgamento técnico, os seguintes
atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

6.2.1 Plano de Comunicacio Publicitaria

6.2.1.1 Raciocinio Basico

ay a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades da contratante e do
contexto de sua atuac¢io;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos ds necessidades
de comunicagdo pubilicitdria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunica¢do a ser superado pela
contratante e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.

6.2.1.2 Estratégia de Comunicac¢io Publicitaria

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito & natureza e as atividades da contratante,
bem como ao desafio e aos objetivos de comunicacdo;

b) a consisténcia da argumenta¢do em defesa do partido temdtico e do conceito;

c) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
proposta;

d) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a contratante, o desafio e os
objetivos de comunicacgdo estabelecidos no Briefing;

e) 0 alinhamento da campanha com a diversidade de midias disponiveis no mercado.

6.2.1.3 Ideia Criativa

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunica¢do Publicitaria;

b) a pertinéncia da solucdo criativa com a natureza da contratante, com o desafio e com os
objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing;
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c) a adequacdo das pegas publicitrias ao perfil dos segmentos de pdblico-alvo, levaido em
conta a clareza e precisdo das mensagens e a adequac3o da linguagem;

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgacdo a que se
destinam;

e) a originalidade da solugdo criativa, considerando proposta visual, organizagao das
informacdes no layout e multiplicidade de interpreta¢des favoraveis que comporta.

f) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial

para investimento;

6.2.1.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da acao publicitaria,
com a verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tatica e do plano
de midia;

c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitéria;

d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicag¢do da contratante e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Ndo Midia;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para investimento,

demonstrados na simula¢do dos pardmetros de cobertura e frequéncia.

6.2.2 Capacidade de Atendimento

a) 0 porte e a tradi¢do dos clientes, como anunciantes publicitdrios, e o periodo de atendimento
a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante e a adequacio das qualificagdes e das
quantificagdes desses profissionais as necessidades de comunicagdo publicitaria da contratante;

c) a adequacdo das instala¢es, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposi¢do da execugdo do contrato;

d) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura e a licitante, esquematizado na
proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicdo da
Prefeitura, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

6.2.3. Repertorio:

a) a ideia criativa, sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver e sua
adequacdo a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagao;
b) a qualidade da produgdo, da execucdo e do acabamento da pega e/ou material;

a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem as caracteristicas dos meios e
publicos-alvo.

6.2.4 Relatos de SolucBes de Problemas de Comunicacio

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicao da solugdo
publicitaria;

b) a demonstra¢do de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicagdo do cliente;

c) a relevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenacdo logica da exposi¢io.
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6.3. A nota da Proposta Técnica estd limitada ao mammo de 100 (cem) pontos e serd ap“urada
segundo a metodologia a seguir.

6.3.1. Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

a) Plano de Comunicagio Publicitiria — 65 (sessenta e cinco) pontos:

al) Raciocinio Basico - 10 (dez) pontos;

a2) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria — 20 (vinte) pontos;

a3) Ideia Criativa — 25 (vinte e cinco) pontos;

a4) Estratégia de Midia e Ndo Midia — 10 (dez) pontos;

b) Capacidade de Atendimento - 15 (quinze) pontos;

c) Repertério — 10 (dez) pontos;

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicag3o - 10 (dez) pontos;

6.3.2. A nota do quesito correspondera & média aritmética das notas dos membros da Subcomiss3o
Técnica.

6.3.3. A nota de cada licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.

6.4. Sera desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) apresentar qualquer informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via N&o Identificada,
antes da abertura do Invélucro n2 2;

c) ndo alcangar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

d) obtiver nota zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os itens 6.2.1.1
a6.2.14e6.2.2a6.2.4, deste Edital.

6.5. Serd considerada melhor classificada na fase do julgamento técnico a licitante que obtiver a
maior pontuacdo na soma das notas dos quesitos.

6.6.  Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica da melhor classificada nesta
fase, serd assim considerada a licitante que obtiver a maior pontuagdo, sucessivamente, nos quesitos
correspondentes aos itens 6.2.1 a 6.2.4, deste Edital.

6.7. Persistindo o empate, a decisdo serd feita por sorteio em ato publico marcado pela Comissdo
de Contratagdo, cuja data sera divulgada na forma do item 13, deste Edital, e para o qual serdo
convidadas todas as licitantes.

7. DA SUBCOMISSAO TECNICA

7.1. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por 03
(trés) membros que tenham formagdo superior em, no minimo, Comunicagdo, Publicidade ou
Marketing ou, ainda, que atuem profissionalmente em uma das duas &reas, nos termos da Lei Federal
n212.232, de 29 de abril de 2010.

7.1.1. 01 (um) dos membros da Subcomissdo ndo poderd manter nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura Municipal de Aracati.

7.2. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-d por sorteio, em sessdo putblica,
entre 0s nomes registrados por meio de Edital de Chamamento Publico, em uma relacdo que terd, no
minimo, 09 (nove) integrantes, previamente cadastrados pela Prefeitura.

7.2.1. A relagdo dos nomes referidos no subitem 7.2 deste Edital sera publicada pela Comissdo de
Contratagdo, no Didrio Oficial do Estado, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que serd
realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

7.2.2. O sorteio serd processado pela Comissdo de Contratagdo, com vistas a garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de
membros que mantenham ou ndo vinculo com a Prefeitura, nos termos dos subitens 7.1.1 e 7.2,
deste Edital.
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7.2.3. Arelagdo prevista no subitem 7.2, deste Edital, conterd, separadamente, os nomes 46§ que
mantenham e os dos que ndo mantenham vinculo com a Prefeitura.

7.2.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relacio a que se refere o subitem 7.2, mediante
a apresentacdo a Comissdo de Contratagdo de justificativa para a exclusdo, juridicamente
fundamentada.

7.2.5. De igual forma, o membro da referida Subcomissdo deveré declarar-se suspeito ou impedido,
imediatamente, sempre que constatar que participa do certame agéncia de publicidade e/ou projeto
nos quais tenha trabalhado ou participado, em respeito aos principios da impessoalidade e da
transparéncia no julgamento das propostas, sob pena de responsabilidade, com fulcro na Lei Federal
n? 14.1332021.

7.2.5.1. A auséncia de manifestagdo do membro teoricamente suspeito no impede que qualquer
outro participante da Subcomissdo, tendo conhecimento dos fatos, possa alegalos, a qualquer tempo.
7.2.6. A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacio, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragdo e a publicacdo de
nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 7, deste Edital.

7.2.6.1.5erd necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da
impugnacao restar inferior ao minimo exigido no subitem 7.2, deste Edital.

7.2.6.2.56 serd admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relacio anteriormente
publicada.

7.2.7. A sessdo publica para o sorteio serd realizada ap6s a decisdo motivada da impugnac¢do, em
data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 7.2.1 e
a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer interessado.

8. DA PROPOSTA DE PREGOS (INVOLUCRO 04)
8.1. A proposta de pregos da licitante devera ser:
a) apresentada em caderno Unico, em papel que identifique a licitante, ter suas paginas

numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas
de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

b) elaborada em 02 (dois) documentos distintos, descritos nos subitens 8.2 e 8.3;

c) datadas e assinadas nos documentos referidos nos subitens 8.2 e 8.3, por quem detenha
poderes de representacgdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
8.2.  Alicitante devera apresentar Planilha de Precos Sujeitos a Valoracdo, a ser elaborada apenas
com as informagdes constantes do Anexo lll, deste Edital.

8.3.  Alicitante deverd elaborar Declara¢do na qual:

a) Comprometer-se-d a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicdes nas
negociagSes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, guando for o caso,
transferindo a Prefeitura as vantagens obtidas;

b) informara estar ciente e de acordo com as disposicdes alusivas a direitos autorais
estabelecidas neste instrumento e seus anexos.
c) Declaragdo de que suas propostas econdmicas compreendem a integralidade dos custos para

atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas
normas infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta
vigentes na data de entrega das propostas, nos termos do Art. 63, § 3¢, da Lei 14.1332021, sob pena
de desclassificacdo.

8.3.1. O pregco proposto sera de exclusiva responsabilidade da licitante e n3o lhe assistira o direito de
pleitear, na vigéncia dos Contratos a serem firmados, nenhuma alteracdo, sob alegacdo de erro,
omissdo ou qualquer outro pretexto.

8.3.2. Tratara da questdo dos direitos autorais, estabelecendo:

8.3.2.1. A cessdo, total e definitiva, dos direitos patrimoniais de uso das ideias {incluidos os estudaos,
analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade,
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concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer
remuneracdo adicional ou especial, mesmo ap6s a vigéncia do contrato.

8.3.2.2. O compromisso de em todas as contratacSes que envolvam direitos de terceiros, solicitar de
cada terceiro que vier a ser contratado dois orcamentos para execug¢do do servico, um de cessdo de
direitos por tempo limitado e outro de cess3o total e definitiva de tais direitos, para que a Prefeitura
escolha uma das alternativas;

8.3.2.3. Que nos casos de cessdo de direitos por tempo limitado condicionard a contratagdo de
servigos com terceiros pelo periodo indicado pela Prefeitura e que utilizara os trabalhos de arte e
outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato
de cessao;

8.3.2.4. O compromisso de, quando a Prefeitura optar pela execuco dos Servigos com a cessao total
e definitiva, fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a produgdo de pecas e
campanhas e a prestacdo de outros servigos, cldusulas escritas que:

8.3.2.4.1. Explicitem a cessdo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso
sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criagao,
producdo e direcdo, a composicdo, arranjo e execugdo de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e
demais trabalhos assemelhados;

8.3.2.4.2. Estabelecam que a Prefeitura poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou
por intermédio de terceiros, com ou sem modificacbes, durante a vigéncia do contrato e mesmo apos
seu término ou eventual rescisdo, sem que Ihe caiba qualquer dnus perante os cedentes desses
direitos.

8.3.2.5. Que considerard como ja incluida no custo de producio qualquer remuneracdo devida a
terceiros em decorréncia da cessdo de direitos, por tempo limitado ou total e definitiva.

8.3.2.6. O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de producio de
pegas, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s) incorporadaf(s) a
peca e os de cessdo dos demais direitos;

8.3.2.7. O compromisso de fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com terceiros,
nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentérios e outras, que nao
impliquem direitos de uso de imagem e som de voz, cldusulas escritas estabelecendo:

8.3.2.7.1. Serdo entregues para a Prefeitura duas copias, uma em HD Externo e outra em DVD, de
todo o material produzido;

8.3.2.7.2. A cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material 3 Prefeitura que poderd, a seu
juizo, utilizar referidos produtos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem
modifica¢es, durante a vigéncia do contrato a ser firmado e mesmo apos seu término ou eventual
rescisdo, sem que caiba a Prefeitura qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

8.3.2.7.3. A Prefeitura poderd reproduzir, de forma parcial ou integral, editar, adaptar o arranjo
musical e quaisquer outras transformacgdes, a traducdo para qualquer idioma, a inclusdo em
fonograma ou produgdo audiovisual, veiculacdo, quando mtrmseca ao contrato firmado pelo autor
com terceiros para uso ou exploracdo da obra.

8.3.2.7.4. A remunera¢do devida em decorréncia dessa cessdo sera sempre considerada como ja
incluida no custo de producdo.

8.3.2.8. O compromisso de sempre negociar as melhores condicOes de preco para os direitos de
imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de
pecas publicitarias da Prefeitura.

8.3.3. Garantir a transferéncia & Prefeitura de toda e qualquer vantagem obtida nas negociac¢des de
precos e/ou condigBes de pagamento junto a veiculos e a fornecedores.

8.4. Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e n3o Ihe assistira o direjto
de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteragdo, sob a alegacdo de erro,
omissdo ou qualquer outro pretexto.

9 VALORAGCAO DA PROPOSTA DE PRECOS
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9.1. As Propostas de Pregos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao

atendimento das condi¢Bes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

9.2. Sera desclassificada a Proposta

de Precos que:

9.2.1 Ndo atender as exigéncias deste Edital e de seus anexos, que apresentar precos baseados em
outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos Servicos.

9.2.2. Apresentar desconto inferior a 30% (Trinta por cento) em relacdo aos precos previstos na tabela
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Ceard, a titulo de ressarcimento dos custos
internos dos trabalhos realizados pela prépria licitante.
9.2.3. Apresentar percentual de honorérios superior a 10% (Dez por cento) referente a produgao de
pecas e materiais cuja distribui¢do ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, incidente sobre os custos de servigos realizados por terceiros.

9.2.4. Apresentar percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento) incidente sobre os precos
de servicos especializados prestados por fornecedores, referente ao planejamento e a execucgdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes a

execugdo do contrato.

9.2.5. Apresentar percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os precgos
de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes 3 producdo e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens,
em consonancia com novas tecnologias.
9.3 Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constitui o Anexo Il

9.4 A Comissdo de Contratagdo 03 atribuird notas para cada um dos quesitos a serem valorados,

conforme a seguinte tabela:

L i
Observagdo: para efeito de cdlculo das notas de cada licitante, os termos desconto e honordrios seréio

Desconto/Honordrios - Notas (N)

Percentual de desconto sobre os
custos internos, baseado na tabela de
precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Ceara.

Percentual de honorérios referentes &

producdo de pegas e materiais cuja
distribuigdo nd3o proporcione a
licitante o desconto de agéncia
concedido  pelos  veiculos de
divulgacdo, incidente sobre os custos
de servigos realizados por terceiros

Percentual de  honorérios
incidente sobre os custos de
outros servigos realizados por
terceiros

N =0,125 x (Desconto — 30)

N =7,0x (10,0 - Honorarios)

N =7,0x(5,0 - Honorarios)

substituidos nas férmulas da coluna Notas pelas respectivas porcentagens que constarem de sua
Planilha de Precos Sujeitos a Valoragdo, sem o simbolo “%”.

9.4.1. A nota de cada Proposta de Precos serd obtida mediante a soma das notas dos quesitos

constantes da tabela referida no ite

m 9.4,

9.4.2. A Proposta de Pregos que obtiver o maior somatério das notas serd considerada como a de
menor prego, e servira como referencial na negociacio com a licitante melhor classificadas na fase de

proposta técnica.

9.5. Se houver empate, serd considerada como de menor prego a Proposta que apresentar,
sucessivamente: o menor percentual de honordrios referentes a producdo de pegas e materiais cuja
distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagdo, incidente sobre os custos de servicos realizados por terceiros; 0 menor percentual de
honordrios incidente sobre os custos de outros servicos realizados por terceiros ou o maior

percentual de desconto sobre os cu

stos internos.
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10. DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS . P
10.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos desta concorréncia sera realizado Ros
termos do Artigo 59, da Lei Federal n? 12.23222010 e dos Artigos 35 e 37 da Lei Federal n?
14.133/2021.

10.2. Serd considerada vencedora a licitante mais bem classificada no julgamento da Proposta
Técnica, observado o disposto nos subitens 6.6 e 6.7, deste Edital, e que: a) apresentar o menor
preco; ou

b) ndo tenha apresentado o menor preco mas concordar em reduzir o valor constante na sua
proposta, tendo como referéncia, o limite apresentado pela proposta de menor preco, devendo
serem observados os percentuais de desconto e de honorarios da proposta de menor preco.

10.3. No caso de impasse na negociagdo prevista na alinea “b” do subitem 10.2, procedimento
idéntico sera adotado, sucessivamente, com os demais proponentes, pela ordem de classificacdo das
propostas técnicas, até a consecugdo de acordo para a contratacio.

11. ENTREGA, FORMA DE APRESENTAGAO E DO EXAME DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
11.1. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a Comissdo de Contratagado, pela licitante
classificada no julgamento final da Proposta Técnica e de Prego, no dia, hora e local previstos na
convocagdo da sessao a ser realizada para esse fim.

11.1.1. A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar os Documentos
de Habilitagdo na referida sessdo sera alijada do certame, exceto diante da ocorréncia de gue trata o
subitem 11.8., deste Edital.

11.1.2. Os documentos deverdo estar acondicionados no invélucro “05”, que deverd estar fechado e
rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

INVOLUCRO “05”

DOCUMENTOS DE HABILITACAO

NOME DA LICITANTE/CNPJ

CONCORRENCIA N2 00.001/2025-CP — Prefeitura Municipal de Aracati.

11.1.3. O inv6lucro “05” sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteddo, desde que inviolavel quanto as informagbes de que
trata, até sua abertura.

11.1.4. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser apresentados da seguinte forma:

a) Em originais ou publicagdo em Orgdo Oficial, ou, ainda, por qualquer processo de copia
autenticada em Cartorio. Somente serdo aceitas cdpias legiveis, que oferecam condicBes de andlise
por parte da Comissdo de Contratago.

b) Dentro do prazo de validade, para aqueles cuja validade possa expirar. Na hipdtese de o
documento ndo conter expressamente o prazo de validade, devera ser acompanhado de declaragdo
ou regulamentacdo do 6érgdo emissor que disponha acerca da validade do mesmo. Na auséncia de
referida declaragdo ou regulamentagdo, o documento serd considerado valido pelo prazo de 60
(sessenta) dias, a contar da data de sua emiss3o.

c) Em caderno unico, rubricados, numerados sequencialmente, da primeira a ultima pagina, de
modo a refletir o nimero exato de paginas.

d) A eventual falta de numeracdo ou numera¢do incorreta, podera ser suprida por
representante credenciado da licitante na sessdo de abertura dos Documentos de Habilitacdo.

e) Os Documentos de Habilitagdo somente serdo aceitos mediante cépias legiveis e que
oferecam condi¢Ses de andlise por parte da Comissdo de Contratacdo.

11.2. Para se habilitar a esta Concorréncia, a licitante deverd apresentar a seguinte documentagao:

11.2.1. HABILITACAO JURIDICA
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a) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, acompanhados de todos os aditivos-ou”
altera¢des, quando n3o consolidado, devidamente registrado no 6rgdo competente, em se tratando
de sociedades comerciais, e, no caso de sociedades por agdes, civis ou cooperativas, acompanhado
dos documentos de eleigdo de seus administradores;

b) Registro comercial, no caso de empresario individual;
c) Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis;
d) Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa estrangeira em funcionamento no Pais, e

ato de registro para funcionamento expedido pelo orgdo competente, quando a atividade assim o
exigir.

11.2.2. REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA

a) Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);

b) Prova de inscri¢do no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, conforme o caso,
relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o
objeto contratual;

c) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, quanto aos Tributos Federais, Divida Ativa
da Unido (PGFN) e Seguridade Social, com base na Portaria Conjunta RFB/PGFN N2 1.751 de
02/10/2014;

d) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede do licitante, ou
outra equivalente, na forma da lei;

e) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede do licitante, ou
outra equivalente, na forma da lei;

f) Prova de regularidade relativa ao FGTS, que demonstre cumprimento dos encargos sociais
instituidos por lei;

g) Prova de regularidade perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentagdo de Certiddo

Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT ou positiva com efeitos de negativa, nos termos do Titulo
VII-A da Consolidagédo das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n? 5.452, de 12 de maio de
1943,

h) Declaracdo de que, em cumprimento ao estabelecido na Lei n? 9.854, de 27/10/1999,
publicada no DOU de 28/10/1999, e ao inciso XXX, do artigo 72 da Constituicdo Federal, ndo
emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, nem emprega
menores de 16 {dezesseis) anos em trabalho algum, salvo na condigdo de aprendiz, a partir de 14
(catorze) anos, em conformidade com o inciso VI do art. 68 da Lei n® 14.1332021.

i) Na forma do que dispde o art. 42 da Lei Complementar n? 123 de 14.12.2006, a comprovacgao
de regularidade fiscal e trabalhista das microempresas e empresas de pequeno porte somente serd
exigida para efeito de assinatura do contrato.

i) Para efeito do disposto no subitem acima, as microempresas e empresas de pequeno porte,
por ocasido da participagdo neste procedimento licitatdrio, deverdo apresentar toda a documentacdo
exigida para fins de comprovacio de regularidade fiscal e trabalhista, mesmo que esta apresente
alguma restrigdo.

k) Havendo alguma restricdo na comprovagdo da regularidade fiscal e trabalhista, sera
assegurado o prazo de 05 (cinco) dias uteis, contado a partir do momento em que o proponente for
declarado o vencedor do certame, prorrogéveis por igual periodo, a critério da Administracdo Publica,
para a regularizacdo da documentagdo, pagamento ou parcelamento do débito.

l A ndo regularizagdo da documentag8o, no prazo previsto no subitem anterior, implicara na
decadéncia do direito & contrata¢do, sem prejuizo das sancSes previstas na lei e neste edital, sendo
facultado & Administragdo convocar os licitantes remanescentes na ordem de classificacdo, para a
assinatura do contrato, nos termos deste edital.

11.2.3. QUALIFICACAO TECNICA
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a) Prova de Registro ou Inscri¢do no Sindicato das Agéncias de Publicidade e Propaganda“a?’féfﬁ”éf
base territorial ou na Associag3o Brasileira de Agéncias de Publicidade — Abap, nos termos da Lei n?
4.860/65.

b) Certificado de Qualificagdo Técnica Concedido pelo CENP — Conselho Executivo das Normas
Padrdo, nos termos do Decreto n2 57.690/6.
c) Apresentar pelo menos 01 (um) atestado ou certiddo de capacidade técnica, comprovando

aptiddo da licitante para desempenho de atividade compativel com o objeto da licitagdo, assim
entendido servigos de publicidade e propaganda.

d) 6.5.1.1. Visando confirmar a veracidade das informagBes constantes do atestado, a
Administragdo podera realizar diligéncias requisitando documentos originais e/ou complementares
destinados a instru¢do do processo.

11.2.4. QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

a) Certiddo negativa de feitos sobre faléncia, recuperacdo judicial ou extrajudicial, dissolugdo ou
liguidagdo, expedida pelo distribuidor da sede do licitante.
b) No caso de o licitante se encontrar em recuperacdo judicial devera comprovar a sua

viabilidade econémica, mediante documento (certiddo ou assemelhado) emitido pela instancia
judicial competente; ou concessdo judicial da recuperacio nos termos do art. 58 da Lei n®
11.101/2005. No caso de recuperagdo extrajudicial, a licitante devera apresentar homologacdo do
plano de recuperagdo extrajudicial, nos termos do art. 164, § 59, da Lei n2 11.101/2005;

c) A empresa em recuperacdo judicial/extrajudicial com recuperagdo judicial/plano de
recuperacdo extrajudicial homologado deverd demonstrar os demais requisitos para habilitagao
econdmico-financeira.

d) Balango patrimonial, demonstracio de resultado de exercicio e demais demonstragoes
contdbeis dos 2 (dois) Gltimos exercicios sociais exigiveis, devidamente registrado na Junta Comercial
ou outro 6rgao competente, na forma da lei.

e) Caso a empresa licitante utilize o Sistema Publico de Escrituragio Digital (SPED), devera
apresentar o balango patrimonial dos 2 (dois) Ultimos exercicios sociais exigiveis, considerando-se as
disposicdes das Instru¢des Normativas da Receita Federal do Brasil.

f) Comprovacdo da boa situagdo financeira atestada por profissional habilitado da area contabil,
legalmente reconhecido junto ao Conselho Regional de Contabilidade da sede ou filial do licitante,
que ateste o atendimento pelo licitante do indice econémico de liquidez geral (LG) maior ou igual a
1,00 (um virgula zero), para os 02 (dois) tltimos exercicios financeiros, calculada conforme a férmula
abaixo:

Onde:
LG = AC + ARLP > 1,0 LG - Liquidez Geral;
AC — Ativo Circulante;
PC+ PELP ARLP — Ativo Realizdvel a Longo Prazo;

PC — Passivo Circulante;
PELP - Passivo Exigivel a Longo Prazo.

g) As pessoas juridicas criadas no exercicio financeiro da licitacdo deverdo atender a todas as
exigéncias da habilitagdo e ficardo autorizadas a substituir os demonstrativos contdbeis pelo balanco
de abertura devidamente registrado na Junta Comercial ou outro orgao competente, na forma da lei,
devendo ser assinado pelo titular ou representante legal da empresa e por contador habilitado.

h) No caso de a pessoa juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos, o Balango
patrimonial, a demonstragdo de resultado de exercicio e as demais demonstracdes contdbeis limitar-
se-3do ao Ultimo exercicio social exigivel.

i) Tratando-se de Sociedade Andnima, deverdo ser apresentadas as Demonstracdes Contabeis
por meio de uma das seguintes formas: publicacdo em Diario Oficial, publicagdo em jornal de grande




circulagdo, ou ainda através de copia das mesmas. Os demais tipos societdrios e o empresario
individual deverdo apresentar cdpia do Balango Patrimonial, registrado na Junta Comercial da sede da
licitante ou em outro 6rgdo equivalente.

j) Capital social ou patriménio liquido minimo equivalente a 10% (dez por cento) do valor
estimado da contratacéo.
k) Caso o licitante seja vencedor de mais de um lote, o montante do capital social minimo ou

patriménio liquido deverd ser equivalente a 10 % (dez por cento) do somatério do valor estimado da
contratacao de todos os lotes arrematados.

11.2.5. OUTROS DOCUMENTOS
a) Declaracdo de que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para
reabilitado da Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especificas.

12. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

12.1. Serdo realizadas 04 (quatro) sessBes publicas, observados os procedimentos previstos neste
Edital e na legislagdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de
registro, assinadas pelos membros da Comissdo de Contratagdo e pelos representantes das licitantes
presentes.

12.1.1. A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-d4 mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no subitem 4.3 deste Edital. (Credenciamento)

12.1.2. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo constituida de alguns
entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de
Habilitagdo nas sessGes publicas.

12.1.3. A Comissdo de Contratagdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, poderao, no interesse
da Prefeitura, relevar aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitacao
apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta
concorréncia.

12.1.4. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderfio participar das sessdes de recebimento e
abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

12.1.5. O julgamento das Propostas Técnicas e de Precos e o julgamento final deste certame serdo
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

12.1.6. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a guem quer que
seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou & anilise, avaliacdo ou
comparagao entre as Propostas.

12.1.7. Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo de Contratacdo ou a Subcomissio
Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacdo.

12.1.8. A Comissdo de Contratagdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo
suspendé-las, em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.
12.1.9. Se os inv6lucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ndo puderem ser devolvidos nas
sessOes publicas, ficardo a disposi¢do das interessadas por 30 (trinta) dias uUteis, contados do
encerramento desta concorréncia — ap0s transcorrer o prazo para interposicdo de recurso contra o
resultado final da licitagdo ou ter havido a sua desisténcia ou, ainda, terem sido julgados os recursos
interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, a Prefeitura providenciard sua destruicdo.

Primeira Sessdo
12.2. A primeira sessdo publica serd realizada no dia, hora e local previstos no predmbulo deste Edital
e terd a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 8.1
deste Edital; (credenciamento)
b) receber os Invdlucros “01”, “02”, “03” e “04”;

¢) conferir se esses invélucros estdo em conformidade com as disposi¢des deste Edital.
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12.2.1. O Inv6lucro “01”, com a via ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria, s6 sera
recebido pela Comissdo de Contratacdo se n3o:
a) estiver identificado;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacio da
licitante antes da abertura do Invélucro “02”;
c) estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele

acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante antes da abertura do Invélucro
“02”.

12.2.1.1. Ante a ocorréncia de quaisquer das hipiteses previstas nas alineas ‘@, ‘b’ e ‘¢’ do subitem
12.2.1, a Comisséo de Contratagdo ndo recebera o Invélucro “01”, o que também a impedira de
receber os demais invdlucros da mesma licitante.

12.2.2. A primeira sessdo prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros “02” e “04”, que permanecerao fechados sob a
guarda e responsabilidade da Comissdo de Contratacdo, e separa-los dos Invélucros “01” e “03”;

b) retirar e rubricar o conteldo dos invélucros “01”;

c) abrir os Invélucros “03” e rubricar seu contetdo;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os documentos
que constituem os Involucros “01” e “03”;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a préxima sessdo na forma do item 13 deste
Edital.

12.2.2.1. A Comissdo de Contratagdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 12.2.2,
adotara medidas para evitar que seus membros e/ou os representantes das licitantes possam, ainda
que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicac¢do Publicitaria.

12.2.2.2. Se, ao examinar e ou rubricar os contetdos dos Invélucros “01” e “03”, a Comissio de
Contratagdo e ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m),
inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano de Comunicacdo Publicitéria, a Comissio de
Contratacdo desclassificard a licitante e ficara de posse de todos os seus invélucros até que expire o
prazo para recursos relativos a essa fase.

12.2.3. A Comissdo de Contratagdo ndo lancard nenhum cddigo, sinal ou marca nos Invélucros ne 1
nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicagio Publicitaria.
12.2.4. Abertos os Invdlucros “01” e “03”, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo
ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissdo de Contratacio.
12.2.5. Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela Comissdo
de Contratagdo na primeira sessdo, os procedimentos de licitacdo terdo continuidade em
conformidade com o previsto no subitem 12.2.6 e seguintes.

12.2.5.1. Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisbes da
Comissdo de Contratagdo pertinentes a primeira sessdo, esta divulgara o resultado na forma do item
13, abrindo-se o prazo para a interposi¢do de recursos, conforme disposto no item 14.

12.2.6. Ndo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, serdo adotados os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo de Contratacdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros “01”,
com as vias ndo identificadas do Plano de Comunicac3o Publicitaria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das vias ndo identificadas do
Plano de Comunicagdo Publicitaria, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

c) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica & Comissdo de Contratacdo, da ata
de julgamento dos Planos de Comunicacdo Publicitaria, de planilha com as pontuacgdes e de
justificativa escrita das razes que as fundamentaram em cada caso;

d) encaminhamento, pela Comissdo de Contratacdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros “03”,
com a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicagdo;
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e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissio Técnica, da Capacidad‘ “
Atendimento, do Repertdrio e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de acordo com
0s critérios especificados neste Edital;

f) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica & Comissdo de Contrataco, da ata
de julgamento das Propostas referentes & Capacidade de Atendimento, ao Repertdrio e aos Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicacdo, de planilha com as pontuagBes e de justificativa escrita
das razdes que as fundamentaram em cada caso.

12.2.6.1. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’ do subitem 6.4 deste
Edital, a Subcomissdo Técnica atribuird pontuacdo a cada quesito ou sub quesito da Proposta,
conforme as regras previstas neste Edital, e lancara sua pontuacdo em planilhas gue ficardo
acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica,
até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

12.2.6.1.1. O disposto no subitem precedente ndo se aplica aos casos em que o descumprimento de
regras previstas neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes da abertura dos Invélucros
“02”,

12.2.7. As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f’ do subitem 12.2.6 conterdo, respectivamente, as
pontuagdes de cada membro para cada sub quesito do Plano de Comunicacdo Publicitaria de cada
licitante e as pontuagdes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e
Relatos de SolugBes de Problemas de Comunicacdo de cada licitante.

Segunda Sessdo

12.3. Ap6s receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros “01” e “03”), respectivas
planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comiss3o de
Contratacdo convocard as licitantes, na forma do item 13 deste Edital, para participar da segunda
sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) abrir os Invélucros “02”;

c) cotejar as vias ndo identificadas (invélucro “01”) com as vias identificadas (Invélucro “02”) do
Plano de Comunicagdo Publicitdria, para identificacdo de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta
Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

f) executar o sorteio previsto no subitem 6.7, quando for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado na forma

do item 13, com a indicagdo dos proponentes classificados e dos desclassificados, em ordem
decrescente de pontuagdo, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme disposto no item
14.

12.3.1. Além das demais atribui¢des previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica manifestar-
se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se
solicitado pela Comissdo de Contratagdo.

Terceira Sessao

12.4. Ndo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissdo de Contratacdo convocara as licitantes, na forma do
item 13 deste Edital, para participar da terceira sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;
b) abrir os Invélucros “04”, com a Proposta de Precos, cujos documentos serdo rubricados pelos

membros da Comissdo de Contratacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissao por eles indicada;
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c) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Invélucros “04”;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboracdo das
Propostas de Precos e julgd-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) identificar a Proposta de menor pre¢o e dar conhecimento do resultado aos representantes
das licitantes presentes;

f) efetuar negociagdo com a licitante mais bem classificada na fase da Proposta Técnica —caso

ndo tenha apresentado a Proposta de menor preco — a negociagdo prevista na Lei n? 14.133/21, art.
61, § 19, tendo como referéncia a Proposta de menor preco entre as licitantes classificadas;

g) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagdo mencionada na alinea
precedente, sucessivamente com as demais licitantes classificadas, até a consecugado de acordo para a
contratacao;

h) declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnica e de Precos a licitante mais
bem classificada na Proposta Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor preco ou que
concordar em praticar o menor prego entre as propostas apresentadas pelas licitantes classificadas;

i) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento final das
Propostas sera publicado na forma do item 13 deste Edital, com a indicagdo da ordem de
classificagdo, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, conforme disposto no item 14.

Quarta Sessdo

12.5. Ndo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissdo de Contratagdo convocard as licitantes, na forma do
item 13 deste Edital, para participar da quarta sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;
b) receber e abrir os Involucros “05”, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da

Comissdo de Contratagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissdo por eles
indicada;

c) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagio com as condi¢Bes estabelecidas
neste Edital e na legislagdo em vigor;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Invélucros “05”;

e) informar o seguinte:

el) o resultado da habilitacdo;

e2) que na auséncia de algum representante legal, o resultado da habilitagdo sera publicado na forma
do item 13 deste Edital, com a indicacdo dos proponentes habilitados e inabilitados; e3) que sera
publicado na forma do item 13 deste Edital 0 nome da licitante vencedora desta concorréncia, caso
nao tenha sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda,
tenham sido julgados os recursos interpostos.

13. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

13.1. A critério da Comissdo de Contratacdo, todas as decisdes referentes a esta Concorréncia
poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja a publicagdo no Sitio Eletrénico
Oficial da Prefeitura do Aracati é obrigatdria:

a) nas reunides de abertura de involucros;

b) no Sitio Eletronico Oficial da Prefeitura de Aracati;

c) em Jornal de Grande Circulagdo “O Povo”;

d) por qualquer outro meio que permita a comprovacdo inequivoca do recebimento da

comunicacdo pelas licitantes.

14. IMPUGNACOES E RECURSOS ADMINISTRATIVOS
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14.1. Qualquer pessoa € parte legitima para impugnar o presente Edital por irregularidade. Q“uaiquer
pedido de impugnagdo devera ser protocolizado até (03) trés dias Uteis antes da data marcada para
inicio do presente certame, no endereco constante do predmbulo deste Edital.

14.2. A resposta a impugnagdo ou ao pedido de esclarecimento sera divulgada em sitio eletrénico
oficial no prazo de até 03 (trés) dias uteis, limitado ao ultimo dia Util anterior & data da abertura do
certame,

14.3. Eventuais recursos referentes & presente Concorréncia deverdo ser interpostos no prazo
maximo de (03) trés dias Uteis a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da ata, em peticdo escrita
dirigida a Comisséo de Contratacdo, no endereco mencionado no preambulo deste Edital.

14.4. A intengdo de interpor recurso deverd ser manifestada imediatamente a cada resultado
proferido, sob pena de preclusdo, e o prazo para apresentacio das razbes recursais previsto no
subitem 14.3 sera iniciado na data de intimagdo ou de lavratura da ata de habilitagdo ou inabilitacdo.
14.4.1. A apreciagdo dar-se-a em fase Unica.

14.5. Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, que poderdo apresentar
contrarrazGes no prazo maximo de (03) trés dias Uteis com inicio na data de intimagdo pessoal ou de
divulgacdo da interposicdo de recurso.

14.6. Recebido(s) o(s) recurso(s), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissio de Contratagdo podera
reconsiderar a sua decisdo, no prazo de (03) trés dias Uteis. Caso ndo reconsidere sua decisdo,
encaminhara o recurso devidamente instruido a autoridade superior da Prefeitura, que devera
proferir sua decisdo no prazo maximo de 10(dez) dias Uteis, contados de seu recebimento.

14.6.1. O acolhimento do recurso implicara invalidacdo apenas de ato insuscetivel de
aproveitamento.

14.7. N&o serd conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante nio
habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como representante da licitante.

14.8. Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposigdo de recursos
ou impugnagdes até o seu término, vista ao processo desta Concorréncia, na sala da Comiss3o de
Contratacdo, em hordrio a ser indicado por esta Comiss3o.

14.9. Os recursos das decisGes referentes a habilitagdo ou inabilitagdo de licitante e julgamento de
Propostas terdo efeito suspensivo.

15.  CONDICOES CONTRATUAIS

15.1. A licitante vencedora terd o prazo de cinco dias Uteis, contados a partir da convocagdo, para
apresentar a garantia prevista no item 16.1 deste Edital e assinarem o termo de contrato, nos moldes
da minuta constante no Anexo IV.

15.2. Caso a licitante vencedora se recuse a assinar o contrato no prazo acima estipulado, a Prefeitura
poderd, a seu critério, convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo, para assinar o
contrato em igual prazo e nas mesmas condiges estabelecidas na proposta de menor prego, ou
revogar esta Concorréncia, independentemente da cominagdo prevista no Artigo 90 da Lei n?
14.133/2021.

15.3. Se a licitante vencedora se recusar a constituir a garantia contratual ou a assinar o contrato, a
prefeitura Ihes aplicard multa compensatéria de 10% (dez por cento), calculada sobre o valor total
estimado da contratacdo, além de poder aplicar-lhe outras san¢des e penalidades previstas na Lei n2
14.1332021.

15.3.1. O disposto no item anterior ndo se aplica as Licitantes convocadas na forma do item 15.2.
15.4. O contrato para a execugdo dos servicos objeto deste Edital tera duracdo de doze meses,
contados a partir do dia da sua assinatura.

15.4.1. Esse prazo poderd ser prorrogado sucessivamente, respeitada a vigéncia maxima decenal, a
juizo da Prefeitura, mediante acordo entre as partes, nos termos do art. 108 da Lei n2 14.1332021.
15.5. A Prefeitura poderd rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado, observado o
contido na Clausula Décima Quarta da sua minuta, constante no Anexo IV, deste Edital.
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15.6. A contratada poderd ser aplicada as sangGes e penalidades previstas na legislacdo aplicavel & 7o

contrato a ser firmado entre as partes.

15.7. Sera da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus
empregados, prepostos ou contratados.

15.8. Obrigam-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes
judiciais, inclusive trabalhistas, que lhe venham a ser atribuidas por for¢a de lei, relacionadas com o
cumprimento deste Edital e do contrato que vier a ser assinado.

15.9. A contratada deverd prestar esclarecimentos, a Prefeitura, sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que as envolvam, independentemente de solicitacdo.

15.10. A contratada so poderd divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servigos objeto desta
Concorréncia, que envolvam o nome da Prefeitura, se houver expressa autorizacao desta.

15.11. € vedado & contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente Concorréncia
para qualquer operagdo financeira sem prévia e expressa autorizagdo da Prefeitura.

15.12. A contratada se obriga a manter, durante toda a execugdo do contrato, as condicdes de
habilitacdo e qualificagdo exigidas nesta Concorréncia.

15.13. A Prefeitura realizard, semestralmente, avaliacio da qualidade do atendimento, do nivel
técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforcos de comunicagao sugeridos pela
contratada, da diversificacdo dos servicos prestados e dos beneficios decorrentes da politica de
prec¢os praticada.

15.13.1. A avaliacao semestral sera considerada para aquilatar a necessidade de solicitar a contratada
a que melhor a qualidade de servigos prestados; para decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a
qualquer tempo, rescindir o respectivo contrato; para fornecer, quando solicitado pela contratada,
declaragdes sobre seu desempenho, a fim de servir de prova de capacitagdo técnica em licitagOes.
15.14. Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcricio, as condi¢Bes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos, os elementos apresentados pela licitante vencedora que
tenham servido de base para o julgamento desta Concorréncia e, quando for o caso, as Propostas de
Pregos com elas negociadas.

16. DA GARANTIA CONTRATUAL

16.1. Apos a homologagdo do objeto do certame e até a data da contratacdo, a licitante vencedora
devera prestar garantia contratual correspondente a 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato,
em conformidade com o disposto no art. 96 e 98 da Lei Federal n? 14.1332021, vedada a prestacdo
de garantia através de Titulos da Divida Agraria.

16.2. O prazo da garantia sera igual ou superior ao prazo inicial do contrato, devendo ser renovada
a cada prorrogagdo, observadas as regras legais.

16.3.  Agarantia prestada serd liberada ou restituida apds a fiel execugdo do contrato ou ap6s a sua
extingdo por culpa exclusiva da Administra¢do e, quando em dinheiro, atualizada monetariamente,
conforme dispde o art. 100 da Lei Federal n? 14.1332021.

16.4. A ndo prestacdo de garantia equivale a recusa injustificada para a contratagdo, caracterizando
descumprimento total da obrigagdo assumida, ficando a adjudicatdria sujeita as penalidades
legalmente estabelecidas, inclusive multa.

16.5.  Na ocorréncia de acréscimo contratual de valor, deverd ser prestada garantia proporcional ao
valor acrescido, nas mesmas condi¢des estabelecidas no subitem 16.1. deste edital.

17. REMUNERACAO E PAGAMENTOS

17.1. A remuneragdo a contratada, pelos servicos prestados, sera feita nos termos das Clausulas
Oitava e Nona da minuta do contrato, consoante os precos estabelecidos em sua Proposta de Precos.
17.2. Aforma e as condi¢8es de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima Primeira da minuta
do contrato, constante no Anexo IV, deste Edital.
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18. DISPOSIGCOES FINAIS
18.1. E facultada & Comiss3o de Contratagdo ou autoridade superior, em qualquer fase desta
Concorréncia, a promogdo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrucdo do
processo licitatdrio, vedada a inclusdo posterior de documento ou informagdo que deveria constar
originalmente dos Documentos de Habilitagio ou das Propostas Técnica e de Precos.

18.2. A Comissdo de Contratacdo poderd, em qualquer fase do processo, se julgar necessario,
proceder a vistoria das instalagGes e da aparelhagem disponivel para a realiza¢do dos servicos objeto
desta Concorréncia.

18.3. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora poderd ser inabilitada ou desclassificada se a
Prefeitura tiver conhecimento de fato desabonador & sua habilitacdo ou classificagao, conhecido apos
0 julgamento.

18.4. Se ocorrer inabilitagdo ou desclassificagdo da licitante vencedora por fatos referidos no subitem
anterior, a Prefeitura podera convocar as licitantes remanescentes por ordem de classificagdo ou
revogar esta Concorréncia.

18.5. Os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento (Proposta
Técnica) deverdo participar da elaboragdo dos servicos objeto deste Edital, admitida sua substituicdo
por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela
Prefeitura.

18.6. E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que
possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

18.7. A Comissdo de Contratagdio poderd, no interesse da Prefeitura, relevar omissdes puramente
formais nos documentos e Propostas apresentados pelas licitantes, desde gue ndo comprometam a
lisura e o carater competitivo desta Concorréncia e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela
Comissdo de Contratagio.

18.8. Para fins desta Concorréncia, o Briefing {Anexo 1) atende as exigéncias do projeto bésico a que
se referem o art. 62 e 0 art. 18, inciso I, da Lei n® 14.1332021.

18.9. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a Prefeitura
comunicara os fatos verificados a Procuradoria-Geral do Municipio do Aracati para as providéncias
devidas.

18.10. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante
‘a utilizagdo de recursos ou de meios meramente protelatérios, sujeitando-se o autor as sangles
legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 337-, do Capitulo II-B da Lei n?
14.1332021.

18.11. Antes do aviso oficial do resultado desta Concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que
seja, quaisquer informagBes referentes a adjudicagdo do contrato ou a andlise, avaliacio ou
comparagdo entre as Propostas.

18.12. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissdo de Contratagdo no processo de
julgamento das Propostas resultard na sua desclassificacdo.

18.13. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta Concorréncia sera anulada se
ocorrer ilegalidade em seu processamento e poderd ser revogada, em qualquer de suas fases, por
razbes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e
suficiente para justificar tal conduta.

18.14. Antes da data marcada para a abertura dos invdlucros com as Propostas, a Comissdo de
Contratacdo poderd, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de
solicitagBes de esclarecimentos, alterar este Edital e seus anexos, ressalvado qgue serd reaberto o
prazo inicialmente estabelecido para apresentagdo dos Documentos e Propostas, exceto quando,
inquestionavelmente, a alteragdo ndo afetar a formulacdo das Propostas.

18.15. Correrdo por conta da Prefeitura as despesas que incidirem sobre a formalizacdo do contrato,
ai incluidas as decorrentes de sua publicacio, que devera ser efetivada no Sitio Eletrénico Oficial e no
Portal Nacional de Contratag8es Plblicas, na forma prevista na Lei Nacional n? 14.133/2021.
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18.16. As questdes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas administrativariénte
serdo processadas e julgadas no foro da cidade de Aracati-CE, com a exclusdo de qualquer outro, por
mais privilegiado que seja salvo nos casos previstos no art. 102, inciso |, alinea “d”, da Constituicao
Federal.
18.17. A entrega de qualquer documento relativo a presente licitacdo, & excecdo dos citados no
preambulo deste Edital, devera ser feita na Comissdo de Especial de Licitacdo, no horario das 8h as
17h, na Rua Santos Dumont, n2 1146, Farias Brito, Aracati-CE. Quaisquer esclarecimentos porventura
necessdrios para o perfeito entendimento deste Edital deverdo ser encaminhados & Comissio de
Contratagdo por e-mail para o enderego licitacao@aracati.ce.gov.br, até 03 (trés) dias Uteis antes da
data prevista para abertura das propostas.
18.18. E de responsabilidade da Licitante o acompanhamento do processo nas Paginas Oficiais da
Prefeitura Municipal de Aracati, Portal das Licitacdes dos Municipios do Tribunal de Contas do Estado
do Ceard e Portal Nacional de Contratagdes Publicas, até a data da realizacdo da sessdo publica de
recebimento dos envelopes de documenta¢do e propostas, tendo em vista que quaisquer
esclarecimentos, referentes a este Edital, serdo disponibilizados no referido endereco sem a
identificagdo das consulentes.

Aracati/CE, 30 de abril de 2025.

#ué 1wk, 00«//,»4 S
//0LI0 NETO ANDRADE JU
CPF n2125.582.018-75
Ordenador de Despesas da
Secretaria de Casa Civil
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BRIEFING

O Municipio de Aracati torna publica a necessidade de contratagdo, por meio de processo
licitatdrio, de 1 (uma) agéncia de propaganda para a prestacdo de servigos abrangentes e especializados
em comunicagdo e publicidade. A agéncia contratada sera responsavel por todas as etapas do processo,
desde o estudo e planejamento estratégico até a distribuigdo e supervisdo da veiculagdo das campanhas,
garantindo a efetiva comunicagdio com o publico-alvo e a otimizagdo dos recursos publicos investidos.

Os servigos a serem executados pela agéncia incluem:

a) Estudo e Planejamento: Compreende a andlise do cenario atual, definicdo de

objetivos de comunicagdo, identificacdo do publico-alvo, pesquisa de mercado e
o elaboracdo de estratégias de comunicacdo alinhadas com as necessidades do
municipio.

b) Conceituagdo e Concepgdo: Envolve o desenvolvimento de conceitos criativos e
inovadores para as campanhas publicitérias, incluindo a criagio de slogans, temas e
mensagens-chave que transmitam a mensagem desejada de forma clara e
impactante.

c) Criagdo: Abrange a criagio de pecas publicitarias para diversos meios de
comunicagdo, como: impressos (folders, cartazes, panfletos etc.), online (banners,
posts para redes sociais, etc.), dudios (spots para radio), videos (comerciais para TV
e internet) e outros formatos relevantes.

d) Execugdo Interna: Refere-se & criago interna de materiais e a gestdo de projetos,
garantindo o cumprimento dos prazos e a qualidade das entregas.

e) Distribuicdo de Publicidade aos Veiculos e Demais Meios de Divulgag¢ao: Consiste
no envio das pecas publicitdrias para os diferentes canais de comunicacao,
acompanhamento da veiculagdo das pegas publicitarias, monitorando a audiéncia,
0 impacto e a efetividade das campanhas.

A contratagdo de uma agéncia de propaganda qualificada é fundamental para o Municipio de

Aracati alcancar seus objetivos de comunicagdo, promovendo agdes e servi¢os publicos, informando a
populagdo e fortalecendo a imagem da administra¢io municipal.

CONTEXTO GERAL

A economia de Aracati apresenta grande diversidade de setores que contribuem para o seu
desenvolvimento. Essa pluralidade econdmica traz dividendos ao municipio, que ganha folego para
investir e promover mais bem-estar social e oportunidades para seus cidaddos.

Portanto, a Prefeitura tem o compromisso de atrair cada vez mais publicos e posicionar Aracati
como um destino estratégico para diferentes propésitos.

O turismo € o mais reconhecido vetor de crescimento econdmico e uma das principais fontes de
renda do municipio, impulsionado por praias muito conhecidas no Ceara, no Brasil e no mundo, como
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Canoa Quebrada. O municipio conta ainda com um belo acervo cultural e arquitetdnico no Centro
Histérico e boa oferta gastrondmica e hoteleira, qualificando o segmento turistico aracatiense como um
dos mais fortes do estado.

A agricultura e a carcinicultura (criagdo de camardes) também possuem papel relevante na
economia local. O municipio é um produtor de destaque nacional, com atengdo as préticas de
sustentabilidade. A pesca artesanal também tem presenca marcante na regido. Além disso, o cultivo de
caju, coco e mandioca sdo atividades importantes no setor primério. Ja a pecudria, principalmente a
criagdo de caprinos e ovinos, embora em menor escala, também reforca a diversidade da economia
local. Neste sentido, ha grande potencial para desenvolvimento com investimentos em melhoramento
genético e técnicas de manejo.

Em outras frentes de desenvolvimento, atividades mais recentes em que Aracati tem
conquistado destaque estdo ligadas a instalagdo de parques edlicos, que representa uma importante
fonte de renda para o municipio, além de contribuir para a matriz energética nacional; e também o
mercado imobilidrio, que tem apresentado um crescimento significativo nos ultimos anos, impulsionado
pelo turismo e pela busca por qualidade de vida. Ha oportunidades para investimentos em diferentes
segmentos, como imdveis residenciais, comerciais e turisticos.

Neste momento, o Municipio demonstra a necessidade de uma agéncia de propaganda para
auxiliar na comunica¢do com a populagdo, potenciais investidores e turistas, no intuito de divulgar
acdes, servicos e competéncias, além de contribuir para a promogdo do desenvolvimento social,
econdmico e cultural de Aracati. A agéncia devera considerar as particularidades do municipio, seus
desafios e potencialidades, para desenvolver estratégias de comunicagdo eficazes e alinhadas com as
necessidades da administracdo publica.

RESUMO HISTORICO

A historia de Aracati se inicia no periodo pré-colonial, marcada pela presenca dos indigenas
Potiguara e um possivel contato com europeus ja em 1500, com o navegador espanhol Vicente Yafiez
Pinzon. O nome "Aracati”, de origem tupi, evoca a ideia de "ar bom, tempo bom" ou "claridade
bonangosa".

A coloniza¢do efetiva comegou por volta de 1680, com a chegada de colonos portugueses,
pernambucanos e paraibanos a vérzea do rio Jaguaribe. O povoado, inicialmente chamado Arraial de
530 José dos Barcos do Porto dos Barcos do Jaguaribe, prosperou com a criagdo de gado e o comércio
de couros e peles, utilizando o rio como principal via de escoamento. Elevado a Vila de Santa Cruz do
Aracati, o local viu a construgdo da Igreja Matriz de Nossa Senhora do Rosario por volta de 1700, e no
século XVIII, o ciclo do charque intensificou a atividade econdmica.

No século XIX, a histdria de Aracati continuou atrelada ao rio Jaguaribe e aos ciclos do charque
e do algoddo. Em 1842, Aracati ascendeu 3 categoria de cidade. No entanto, 0 assoreamento do porto
prejudicou a economia, direcionando o escoamento para Fortaleza. Este periodo também foi palco do
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nascimento de figuras ilustres como o abolicionista Dragdo do Mar (Francisco José do Nascimento) e o
escritor Adolfo Caminha.

Um importante capitulo na historia de Aracati é a formagdo do povoado que daria origem a
Canoa Quebrada. A Vila dos Esteves, uma comunidade de pescadores ja existente no local,
desempenhou papel fundamental nesse processo. A partir da década de 1970, a "descoberta" de Canoa
Quebrada por cineastas e viajantes, atraidos pela beleza natural e estilo de vida alternativo, impulsionou
0 turismo na regido. A presenca da Vila dos Esteves e sua cultura tradicional contribuiram
significativamente para a identidade tnica que Canoa Quebrada viria a adquirir.

No decorrer dos séculos XX e XXI, Aracati buscou diversificar sua economia, com énfase na
pesca, agricultura, carcinicultura, energia edlica e comércio. O centro histdrico, com sua arquitetura
colonial, foi reconhecido e tombado pelo IPHAN. A transformagdo de uma pequena comunidade, com a
presenca marcante da Vila dos Esteves, em um destino turistico internacional como Canoa Quebrada,
marca um periodo importante na histdria recente de Aracati.

Em resumo, a histéria de Aracati é construida sobre herancas indigenas e coloniais, ciclos
econdmicos relevantes, figuras historicas notaveis e a transformagdo de um pequeno povoado, com a
contribuicdo essencial da Vila dos Esteves, em um destino turistico de renome mundial, Canoa
Quebrada.

A CAMPANHA PUBLICITARIA
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OBIJETIVO

Posicionar Aracati como um destino estratégico para investimentos e um local privilegiado para
se viver, destacando seus diferenciais competitivos com foco na geragdo de emprego qualificado, renda
e desenvolvimento sustentdvel.

Principais pontos:

Consolidar a imagem de Aracati: Como um polo de desenvolvimento econdmico no litoral leste do
Ceara, integrado as rotas turisticas e de investimentos estratégicos do Estado.

Evidenciar as potencialidades econémicas: Com énfase nos setores de turismo (Canoa Quebrada e
outras atracdes), energias renovaveis (edlica), carcinicultura e no crescente mercado imobilirio,
apresentando dados concretos e cases de sucesso.

Demonstrar os investimentos em infraestrutura: Impulsionando o desenvolvimento de Aracati, as
melhorias nas rodovias de acesso, a infraestrutura turistica e os projetos de saneamento bdsico e
urbanizagdo, mostrando como esses investimentos melhoram a qualidade de vida e criam um ambiente
favoravel aos negdcios.

Fomentar parcerias estratégicas: Entre o setor publico e a iniciativa privada para o desenvolvimento de
projetos inovadores e sustentdveis em Aracati, com foco na geracgdo de valor compartilhado para a
comunidade e os investidores.
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Valorizar o capital humano: Destacando a qualificagdo da m&o de obra local e as oportunidades de
formacdo profissional e técnica, alinhadas com as demandas dos setores econdmicos em crescimento
no municipio.

Divulgar incentivos: No intuito de atrair novos investimentos e estimular o desenvolvimento econdmico
local, criando um ambiente de negécios favoravel.

Promover a inclusdo social e profissional: De pessoas com deficiéncia e outros grupos vulneraveis,
criando oportunidades no mercado de trabalho de Aracati.

A licitante deve sugerir um plano de midia que contemple meio tradicionais e digitais, sendo
permitida a utilizagdo de tranding desks.

As tabelas dos veiculos utilizados na Estratégia de Midia e n3o Midia, devem ser as tabelas
vélidas na data de publicacdo do edital.

Publico alvo: Poderes Publicos, Imprensa, Empresariados e turistas potenciais (do Estado do Cear3d).
Verba Referencial para a campanha (exercicio): RS 500.000,00 (quinhentos mil reais).
Praca de veiculagio: Estado do Ceara.

Recursos préprios: site institucional: www.aracati.ce.gov.br, instagram:
@prefeituradoaracatioficial, Facebook: prefeituradoaracati

Marca da gestdo: Logo do Municipio.

Periodo da Campanha: 30 (trinta) dias.

Talle W s I
/710110 NETO ANDRADE JUgA
CPF n2 125.582.018-75
Ordenador de Despesas da
Secretaria de Casa Civil




